
ตัวอยางแบบฟอรม การเขียนโครงการสอน 

ประกอบดวย 

1. บันทึกขอความ “ขอสงโครงการสอน” 

2. ปกหนา 

3. จุดประสงครายวิชา 

4. สมรรถนะรายวิชา 

5. คำอธิบายรายวิชา 

6. ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรูตามจุดประสงครายวิชาและสมรรถนะรายวิชา 

7. โครงการสอน/แผนการจัดการเรียนรูตลอดภาคเรียน/ กิจกรรมการเรยีนการสอน 

8. การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

9. สื่อการเรียนการสอน/หนังสือเรยีน/หนังสือประกอบ 

10. แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

11. ตารางสอน เทอม 1/2567 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บันทึกขอความ 
สวนราชการ  สาขาวิชาธุรกิจคาปลีกและการตลาด   วิทยาลัยเทคนิคบานคาย  
ท่ี   …………………………………………………….      วันท่ี ....22 พฤษภาคม  2568......................................... 

เรื่อง   ขออนุญาตสงโครงการสอน  ภาคเรียนท่ี  1 ปการศึกษา ๒๕๖8 

 

เรียน  ผูอำนวยการวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

 ตามท่ีวิทยาลัยเทคนิคบานคาย ใหขาพเจานาย/นาง/นางสาว....จุไรรัตน  เทศบุตร....................

ตำแหนง ...พนักงานราชการครู....วทิยะฐานะ...........-.................. ประจำแผนกวิชา.....ธุรกิจคาปลีกและการตลาด....

ปฏิบัติงานการสอนภาคเรียนท่ี  1 ปการศึกษา ๒๕๖8  จำนวน ...6... รายวิชา นั้น  ขาพเจาไดจัดทำโครงการสอน 

ดังนี้ 

๑. รายวิชา พฤติกรรมผูบริโภค รหัสวิชา 30202-2001   ระดับชั้น ปวส.1 

๒. รายวิชา กลยุทธการตลาด รหัสวิชา 30202-2002   ระดับชั้น ปวส.1 

๓. รายวิชา ผลิตภัณฑและราคา รหัสวิชา 30202-2008   ระดับชั้น ปวส.1 

๔. 

5.  

6.  

รายวิชา การตลาดพ้ืนฐาน 

รายวิชา องคการและการบรหิารงานคุณภาพ 

รายวิชา การจัดการการขาย 

รหัสวิชา 30202-0001 

รหัสวิชา 30001-1002 

รหัสวิชา 30202-2010 

ระดับชั้น ปวส.1 

ระดับชั้น ปวส.1 

ระดับชั้น ปวส.1 
 

ดังนั้นเพ่ือใหการจัดการเรียนรูเปนไปดวยความเรียบรอยและเกิดประโยชนสูงสุดตอผูเรียนจึงขอ 

อนุญาตสงโครงการสอน และใชเปนแนวทางการจัดการเรียนการสอน ภาคเรียนท่ี 1 ปการศึกษา ๒๕๖8 

  จึงเรียนเพ่ือโปรดทราบและพิจารณาอนุญาต 

 

                     ..................................................... . 

                                    (นางจุไรรัตน   เทศบุตร) 

 

ความเห็นหัวหนาแผนกวิชา 

เห็นควรอนุญาต 

เห็นควรไมอนุญาตเพราะ 

    ....................................... 

......................................... 

(นางจุไรรัตน   เทศบตุร) 

ความเห็นหัวหนางานพัฒนาหลักสูตรฯ 

เห็นควรอนุญาต 

เห็นควรไมอนุญาตเพราะ 

    ............................................................ 

........................................ 

(นางเกศนีย  แกกลา) 

ความเห็นรองฯฝายวิชาการ 

เห็นควรอนุญาต 

เห็นควรไมอนุญาตเพราะ 

    ............................................ 

.......................................... 

(นายกิตติศักดิ์  หวงมิตร) 

ความเห็นผูอำนวยการฯ 

อนุญาต 

ไมอนุญาตเพราะ 

    ......................................... 

........................................... 

(นายยทุธพันธ โคตรพันธ) 



 

 

 

วิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

โครงการสอน 

ประจำภาคเรียนท่ี 1/2568 
 

๑. รายวิชา พฤติกรรมผูบริโภค รหัสวิชา 30202-2001   ระดับชั้น ปวส.1 

๒. รายวิชา กลยุทธการตลาด รหัสวิชา 30202-2002   ระดับชั้น ปวส.1 

๓. รายวิชา ผลิตภัณฑและราคา รหัสวิชา 30202-2008   ระดับชั้น ปวส.1 

๔. 

5.  

6.  

รายวิชา การตลาดพ้ืนฐาน 

รายวิชา องคการและการบรหิารงานคุณภาพ 

รายวิชา การจัดการการขาย 

รหัสวิชา 30202-0001 

รหัสวิชา 30001-1002 

รหัสวิชา 30202-2010 

ระดับชั้น ปวส.1 

ระดับชั้น ปวส.1 

ระดับชั้น ปวส.1 

 

 

 

 

 

จัดทำโดย 

นางจุไรรัตน   เทศบุตร 

ตำแหนง พนักงานราชการครู 

สาขาวิชาการตลาด 

 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนท่ี 1/2568 

ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 

ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุมอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ช่ือวิชา พฤติกรรมผูบริโภค   รหัสวิชา 30202-2001  ทฤษฎ.ี....2.....ช่ังโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ....2....ช่ัวโมง/

สัปดาห      จำนวน.......3.......หนวยกิต 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

อางอิงมาตรฐาน 
 มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องคการมหาชน) 
 1. รหัส RTS-DSB-4-016ZB อาชีพ ผูสนับสนุนงานขาย ระดับ 4 
 2. รหัส RRS-DSB-5-017ZB อาชีพ ผูสนับสนุนงานขาย ระดับ 5 
 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา 
 วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคและกระบวนการตัดสินใจซ้ือตามหลักการและสถานการณ และกำหนดกลยุทธ
การตลาดตามพฤติกรรมผูบริโภค ดวยความละเอียดรอบคอบและมีความคิดสรางสรรค 
 

จุดประสงครายวิชา เพ่ือให 
 1. เขาใจหลักการเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค  

2. มีทักษะวิเคราะหกระบวนการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค 
 3. สามารถประยุกตใชหลักการและทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคดวยความ 
ละเอียดรอบคอบ  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดี มีความละเอียดรอบคอบ มีการสื่อสารท่ีดี มีความคิดสรางสรรค มีปฏิภาณ  
ไหวพริบ และมีความซ่ือสัตยสุจริต 
 

สมรรถนะรายวิชา 
 1. ประมวลความรูเก่ียวกับหลักการพฤติกรรมผูบริโภค  

2. จัดหาขอมูลผูบริโภคและวิเคราะหขอมูลผูบริโภคจากแหลงขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  
3. กำหนดกลุมเปาหมาย วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคและกระบวนการตัดสินใจซ้ือ และกำหนด กลยุทธ 
การตลาดตามหลักการและสถานการณ  
4. ประยุกตใชเทคโนโลยีในการหาขอมูลผูบริโภคอยางมีระบบคำอธิบายรายวิชา 
 

คำอธิบายรายวิชา 
 ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับหลักการและทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค แนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคการ

วิเคราะหผูบริโภคเพ่ือกำหนดกลุมเปาหมาย กระบวนการตัดสินใจซ้ือ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการตัดสินใจซ้ือ
และพฤติกรรมผูบริโภคกับกลยุทธสวนประสมการตลาด 

 
 

 



มาตรฐานอาชีพ (ถามี) 

หนวยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องคการมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจคาปลีก สาขาธุรกิจขายตรง 

อาชีพ  ผูสนับสนุนงานขาย  ระดับ  4-5 

หนวยสมรรถนะ สมรรถนะยอย เกณฑการ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 
RTS-

KWVW-
274A 

จัดทำแผนการตลาด
ท่ีเหมาะสมกับกลุม

ลูกคาเปาหมาย 

301121 กำหนดชองทาง
การตลาดและการ
สื่อสารการตลาดท่ี
เหมาะสมตอกลุม
ลูกคาเปาหมายท่ี

กำหนด 

1. กำหนด
ชองทางการตลาด
ท่ีตรงกับความ
ตองการของกลุม
ลูกคาเปาหมาย  
2. ดำเนินการทาง
การตลาดตามกลุม
ลูกคาเปาหมายท่ี
กำหนด  

 

  301122 กำหนดสื่อท่ีใชในการ
เขาถึงลูกคาเปาหมาย  

1   กำหนดสื่อท่ี
ใชทางการตลาด
สำหรับ
กลุมเปาหมายท่ี
เหมาะสม  2.
จัดทำสื่อท่ีมี
ประสิทธิภาพตอ
กลุมเปาหมายทาง
การตลาด 

 

  301123 ปฎิบตัิตามขอกำหนด
ของกฎหมาย พ.ร.บ. 
วาดวยการคุมครอง
ผูบริโภค มาตรา 19 
และมาตรา 25  

1. วิเคราะห
ขอกำหนดทาง
กฎหมายเก่ียวกับ
การขาย 
2.ปฎิบัติตาม
ขอกำหนดของ
กฎหมายเก่ียวกับ
การขายท่ีถูกตอง 

 

RTS-
NTJD-
273A 

กาํหนดช่องทางการ

ขายทัง้ช่องทางปกติ

และช่องทางอีเล็คทรอ

นิกส ์

 

301111 กำหนดชองทางการ
ขายท้ังชองทางปกติ
และชองทางอีเล็คทรอ
นิกส 

1. กำหนดกลุม
ลูกคาเปาหมาย 
2. วางแผนการ
เขาถึงกลุมลูกคา
เปาหมาย 

 



  301112 จัดทำแผนการตลาดท่ี
เหมาะสมกับกลุม
ลูกคาเปาหมาย 

1 จัดทำแผนการ
ตลาดโดยการ
กำหนดกลุมลูกคา
เปาหมาย  
2. จัดทำแผนการ
ตลาดใหสอดคลอง
กับกลุมลูกคา
เปาหมายอยาง
ท่ัวถึง 

 

RTS-
CODE-
275A 

นำเสนอสินคาหรือ
บริการในรูปแบบ
ตางๆ 

301211 เตรียมการนำเสนอ
สินคาหรือบริการใน
รูปแบบตาง ๆ 

1 เลือกวิธีการ
นำเสนอสินคาท่ี
เหมาะสมกับลูกคา
เปาหมาย 
2 เตรียมการ
อธิบายหรือสาธิต
วิธีการใชสินคา 

1.ทดสอบ
ความรู แบบ
ปรนัย 4 
ตัวเลือก 
2. สอบ
สัมภาษณ 

  301212 เตรียมการตอบคำถาม
ท่ีลูกคาของใจ 

1. อธิบาย
ประโยชนท่ีจะ
ไดรับจากการใช
สินคาหรือบริการ 
2. ยกตัวอยางเพ่ือ
ตอบปญหาท่ี
คลายขอของใจให
ลูกคา 
3. เตรียมชอง
ทางการรับชำระ
เงินตามท่ีลูกคา
สะดวก 

 
 

RTS-
BAGF-
276A 

ปฏิบัติการดานตลาด
ดิจิทัล 

301221 กำหนดเปาหมายใน
การทำการตลาดดิจิทัล 

1. ระบุแผนการ
ตลาดดิจิทัลท่ี
ดําเนินการ 
2. ปฏิบัติตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการการตลาด
ดิจิทัล 
4. สรุปผลการ
ดําเนินการตาม

1 การสอบขอ
เชียน ปรนัย 4 
ตัวเลือก  
 
2. การ
สัมภาษณ 



แผนการตลาด
ดิจิทัล 

  301222 วางแผนยุทธวิธีในการ
ทำการตลาดดิจิทัล 
สรางแผนการตลาด
ดิจิทัล ประเมิน
ความสำเร็จของ
แผนการตลาดดิจิทัล 

1. ระบุวิธีการ
ติดตามผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2. ติดตามผลการ
ดําเนินการ
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. ประเมินผล
วิธีการติดตามผล
การดําเนินการ
ตามแผนการ
ตลาดดิจิทัล 
4.สรุปผลวธิีการ
ติดตามผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 

 

 
RTS-
QPDD-
277A 

 

วางแผนและบริหาร
กลยุทธดาน
การตลาดดิจิทัล 

301231 ดําเนินการตามแผน
ตลาดดิจิทัล 

1.ระบุวิธีการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3 สรุปผลการ
ประเมินการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
4 วิเคราะห
แนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง

1 การสอบขอ
เชียน ปรนัย 4 
ตัวเลือก  
 
2. การ
สัมภาษณ 



ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 

  301232 ติดตามผล ประเมินผล 
และเพ่ิมประสิทธิภาพ 
การดําเนินการตาม
แผนการแผนการตลาด
ดิจิทัล 

1.ระบุแนวทาง
การเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล
ตามท่ีระบุ 
3.ประเมินผลการ
เพ่ิมประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล 
4.สรุปผลการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาด ดิจิทัล 

 

RTS-
QPDD-
277A 

วางแผนและบริหาร
กลยุทธดาน
การตลาดดิจิทัล 

301231 ดําเนินการตามแผน
ตลาดดิจิทัล 

1.ระบุวิธีการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3 สรุปผลการ
ประเมินการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
4 วิเคราะห
แนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง
ดําเนินการตาม

1 การสอบขอ
เชียน ปรนัย 4 
ตัวเลือก  
 
2. การ
สัมภาษณ 



แผนการตลาด
ดิจิทัล 

  301232 ติดตามผล ประเมินผล 
และเพ่ิมประสิทธิภาพ 
การดําเนินการตาม
แผนการแผนการตลาด
ดิจิทัล 

1.ระบุแนวทาง
การเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล
ตามท่ีระบุ 
3.ประเมินผลการ
เพ่ิมประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล 
4.สรุปผลการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาด ดิจิทัล 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรู 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานยอย 
(Task) 

สมรรถนะยอย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรูเก่ียวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรูเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรูเก่ียวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีท่ี
สำคัญยุคดิจิทัล 

     
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางวิเคราะหพฤติกรรมการเรียนรู 

วิชา พฤติกรรมผูบริโภค รหัสวิชา30202-2001(2-2-3)เวลาเรียน 4ช่ังโมง/สัปดาหรวม72ช่ัวโมง/ภาคเรียน    

 
 
 

หนวยการเรียนรู 

ความสามารถท่ีคาดหวัง  
 
 

รวม 
  

 
 

จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย ทักษะ
พิสัย 

จิต
พิสัย 

ประยุกต 
ใช 

คว
าม

รู 

คว
าม

เข
าใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ช 

กา
รว

ิเค
รา

ะห
 

กา
รป

ระ
เม

ินค
า 

กา
รส

รา
งส

รร
ค 

1. หลักการพฤติกรรม
ผูบริโภค 

2 2 2 - - - 4 3 - 13 12 

2. แนวโนมพฤติกรรม
ผูบริโภคในยุคดิจิทัล 

2 2 2 - - - 4 2 - 12 8 

3. การวิเคราะหพฤติกรรม
ผูบริโภค 

2 2 2 2 - - 5 3 - 16 8 

4. กระบวนการการ
ตัดสินใจซ้ือ 

2 2 2 2 - - 4 3 - 15 8 

5. ปจจัยภายในท่ีมีอิทธิพล
ตอกระบวนการตัดสินใจซ้ือ 

1 2 2 2 - - 4 3 - 14 8 

6. ปจจัยภายนอกท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ 

1 2 2 2 - - 4 3 - 14 8 

7. พฤติกรรมผูบริโภคกับ 
กลยุทธสวนประสมทาง
การตลาด 

2 2 2 2 - - 5 3 - 16 8 

รวม 12 14 14 10   30 20  100 60 
ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา / วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคและกำหนดกลยุทธการตลาด    

รวมท้ังรายวิชา  60 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



หนวยการเรียนรู 

รหัส      30202-2001   ช่ือวิชา  พฤติกรรมผูบริโภค  

ทฤษฎ ี      2        ช่ัวโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ     2         ช่ัวโมง/สัปดาห  จำนวน      3       หนวยกิต 

หนวย 

ท่ี 
หนวยการเรียนรู 

เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัต ิ รวม 

1 หลักการพฤติกรรมผูบริโภค 6 6 12 

2 แนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคในยุคดิจิทัล 4 4 8 

3 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 4 4 8 

4 กระบวนการการตัดสินใจซ้ือ 4 4 8 

5 ปจจัยภายในท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการตัดสินใจซ้ือ 4 4 8 

6 ปจจัยภายนอกท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ 4 4 8 

7 พฤติกรรมผูบริโภคกับกลยุทธสวนประสมทางการตลาด 4 4 8 

 
 

ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคและ
กำหนดกลยุทธการตลาด 

   

รวม 30 30 60 

 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน 

 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุม  

 

การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

      รายละเอียดการวัดผล 

สอบกลางภาค       ........20.........คะแนน 

การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 

บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค   ........20 ........คะแนน 

งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........30........คะแนน 

อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 

 

 

 

 



               ระดับคะแนน 

 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 

 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 

 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 

 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 

 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 

 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 

 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 

 

เอกสารอางอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 

๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 

๒. ใบความรูประจำหนวยการเรียนรู 

 

แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

 ๑. หองสมุดวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

๒. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนท่ี 1/2568 
ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 
ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุมอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ช่ือวิชา กลยุทธการตลาด  รหัสวิชา 30202-2002 ทฤษฎี...2...ช่ังโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ....2....ช่ัวโมง/สัปดาห      
จำนวน.......3.......หนวยกิต 

 ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อางอิงมาตรฐาน 

มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องคการมหาชน)  
1.รหัส RTS-DSB-4-008ZB อาชีพ นักขาย ระดับ 4  
2.รหัส RTS-DSB-5-009ZB อาชีพ นักขาย ระดับ 5 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา 
 วางแผนและกำหนดกลยุทธการตลาดโดยการเขียนแผนการตลาดวยความคิดสรางสรรคและมีการทำงาน
เปนทีม 
จุดประสงครายวิชา เพ่ือให 
 1. รูและเขาใจหลักการตลาดสมัยใหมและกลยุทธการตลาด  

2. มีทักษะในการเขียนแผนการตลาด  
3. สามารถประยุกตใชเครื่องมือในการวิเคราะห วางแผนและกำหนดกลยุทธการตลาด ตามสถานการณ 
    ดวยความรับผิดชอบตอสังคม  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดี มีความคิดสรางสรรค การสื่อสารท่ีดี มีปฏิภาณไหวพริบ มีการทำงานเปนทีม 

 และมีความซ่ือสัตยสุจริต 
 

สมรรถนะรายวิชา 
 1. ประมวลความรูเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหมและกลยุทธการตลาด  

2. วางแผนและกำหนดกลยุทธการตลาดตามหลักการและสถานการณ  
3. เขียนแผนการตลาดสอดคลองกับกลุมลูกคาเปาหมาย  
4. ประยุกตใชเครื่องมือในการวางแผนการตลาดตามจรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอ 
    สังคม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
  ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหม การวางแผนการตลาด การแบงสวนตลาด ตลาดเปาหมาย 
กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ กลยุทธราคา กลยุทธการจัดจำหนาย การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด จรรยาบรรณทางการตลาด และความรับผิดชอบตอสังคม  
 

 
 



มาตรฐานอาชีพ (ถามี) 
หนวยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องคการมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจคาปลีก สาขาธุรกิจขายตรง 

อาชีพ   นักขาย  ระดับ    4-5 

หนวยสมรรถนะ สมรรถนะยอย เกณฑการ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 

RTS-
NTJD-
273A 

กาํหนดช่องทางการ

ขายทัง้ช่องทางปกติ

และช่องทางอีเล็คทรอ

นิกส ์

 

301111 กำหนดชองทางการ
ขายท้ังชองทางปกติ
และชองทางอีเล็คทรอ
นิกส 

1. กำหนดกลุม
ลูกคาเปาหมาย 
2. วางแผนการ
เขาถึงกลุมลูกคา
เปาหมาย 

1.ทดสอบ
ความรู แบบ
ปรนัย 4 
ตัวเลือก 
2. สอบ
สัมภาษณ   301112 จัดทำแผนการตลาดท่ี

เหมาะสมกับกลุม
ลูกคาเปาหมาย 

1 จัดทำแผนการ
ตลาดโดยการ
กำหนดกลุมลูกคา
เปาหมาย  
2. จัดทำแผนการ
ตลาดให
สอดคลองกับกลุม
ลูกคาเปาหมาย
อยางท่ัวถึง 

RTS-
KWVW-
274A 

จัดทำแผนการตลาด
ท่ีเหมาะสมกับกลุม
ลูกคาเปาหมาย 

301121  1. กำหนด
ชองทางการตลาด
ท่ีตรงกับความ
ตองการของกลุม
ลูกคาเปาหมาย  
2. ดำเนินการทาง
การตลาดตาม
กลุมลูกคา
เปาหมายท่ี
กำหนด 

1.ทดสอบ
ความรู แบบ
ปรนัย 4 
ตัวเลือก 
2. สอบ
สัมภาษณ 

  301122  1   กำหนดสื่อท่ี
ใชทางการตลาด
สำหรับ
กลุมเปาหมายท่ี
เหมาะสม  
2.จัดทำสื่อท่ีมี
ประสิทธิภาพตอ
กลุมเปาหมายทาง
การตลาด 

 



  301123  1. วิเคราะห
ขอกำหนดทาง
กฎหมายเก่ียวกับ
การขาย 
2.ปฎิบตัิตาม
ขอกำหนดของ
กฎหมายเก่ียวกับ
การขายท่ีถูกตอง 

 

RTS-
CODE-
275A 

นำเสนอสินคาหรือ
บริการในรูปแบบ
ตางๆ 

301211 เตรียมการนำเสนอ
สินคาหรือบริการใน
รูปแบบตาง ๆ 

1 เลือกวิธีการ
นำเสนอสินคาท่ี
เหมาะสมกับ
ลูกคาเปาหมาย 
2 เตรียมการ
อธิบายหรือสาธิต
วิธีการใชสินคา 

1.ทดสอบ
ความรู แบบ
ปรนัย 4 
ตัวเลือก 
2. สอบ
สัมภาษณ 

  301212 เตรียมการตอบคำถาม
ท่ีลูกคาของใจ 

1. อธิบาย
ประโยชนท่ีจะ
ไดรับจากการใช
สินคาหรือบริการ 
2. ยกตัวอยางเพ่ือ
ตอบปญหาท่ี
คลายขอของใจให
ลูกคา 
3. เตรียมชอง
ทางการรับชำระ
เงินตามท่ีลูกคา
สะดวก 

 

 

RTS-
BAGF-
276A 

ปฏิบัติการดานตลาด
ดิจิทัล 

301221 กำหนดเปาหมายใน
การทำการตลาด
ดิจิทัล 

1. ระบุแผนการ
ตลาดดิจิทัลท่ี
ดําเนินการ 
2. ปฏิบัติตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการการตลาด
ดิจิทัล 
4. สรุปผลการ
ดําเนินการตาม

1 การสอบขอ
เชียน ปรนัย 4 
ตัวเลือก  
 
2. การ
สัมภาษณ 



แผนการตลาด
ดิจิทัล 

  301222 วางแผนยุทธวิธีในการ
ทำการตลาดดิจิทัล 
สรางแผนการตลาด
ดิจิทัล ประเมิน
ความสำเร็จของ
แผนการตลาดดิจิทัล 

1. ระบุวิธีการ
ติดตามผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2. ติดตามผลการ
ดําเนินการ
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. ประเมินผล
วิธีการติดตามผล
การดําเนินการ
ตามแผนการ
ตลาดดิจิทัล 
4.สรุปผลวธิีการ
ติดตามผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 

 

 
RTS-
QPDD-
277A 
 

วางแผนและบริหาร
กลยุทธดาน
การตลาดดิจิทัล 

301231 ดําเนินการตามแผน
ตลาดดิจิทัล 

1.ระบุวิธีการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3 สรุปผลการ
ประเมินการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
4 วิเคราะห
แนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง

1 การสอบขอ
เชียน ปรนัย 4 
ตัวเลือก  
 
2. การ
สัมภาษณ 



ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 

  301232 ติดตามผล ประเมินผล 
และเพ่ิมประสิทธิภาพ 
การดําเนินการตาม
แผนการแผนการ
ตลาดดิจิทัล 

1.ระบุแนวทาง
การเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล
ตามท่ีระบุ 
3.ประเมินผลการ
เพ่ิมประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล 
4.สรุปผลการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาด ดิจิทัล 

 

RTS-
QPDD-
277A 

วางแผนและบริหาร
กลยุทธดาน
การตลาดดิจิทัล 

301231 ดําเนินการตามแผน
ตลาดดิจิทัล 

1.ระบุวิธีการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการ
ประเมินผลการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3 สรุปผลการ
ประเมินการ
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
4 วิเคราะห
แนวทางการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง
ดําเนินการตาม

1 การสอบขอ
เชียน ปรนัย 4 
ตัวเลือก  
 
2. การ
สัมภาษณ 



แผนการตลาด
ดิจิทัล 

  301232 ติดตามผล ประเมินผล 
และเพ่ิมประสิทธิภาพ 
การดําเนินการตาม
แผนการแผนการ
ตลาดดิจิทัล 

1.ระบุแนวทาง
การเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
ภายหลัง
ดําเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2.ดําเนินการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล
ตามท่ีระบุ 
3.ประเมินผลการ
เพ่ิมประสิทธิภาพ
การตลาดดิจิทัล 
4.สรุปผลการเพ่ิม
ประสิทธิภาพ
การตลาด ดิจิทัล 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรู 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานยอย 
(Task) 

สมรรถนะยอย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรูเก่ียวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรูเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรูเก่ียวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีท่ี
สำคัญยุคดิจิทัล 

     
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางวิเคราะหพฤติกรรมการเรียนรู 

วิชากลยุทธการตลาด รหัสวิชา30202-2002(2-2-3)เวลาเรียน 4ช่ังโมง/สัปดาห รวม 72 ช่ัวโมง/ภาคเรียน    

 
 
 

หนวยการเรียนรู 

ความสามารถท่ีคาดหวัง  
 
 

รวม 
  

 
 

จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย ทักษะ
พิสัย 

จิต
พิสัย 

ประ
ยุกต 
ใช 

คว
าม

รู 

คว
าม

เข
าใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ช 

กา
รว

ิเค
รา

ะห
 

กา
รป

ระ
เม

ินค
า 

กา
รส

รา
งส

รร
ค      

1. ความรูเก่ียวกับหลักการ
ตลาดสมัยใหม 

1 1 1 1 - - 3 2 - 9 4 

2. การวางแผนการตลาด 2 2 2 2 - - 4 3 - 15 8 

3. การแบงสวนตลาด และ
ตลาดเปาหมาย 

2 2 2 2 - - 4 3 - 15 8 

4. กลยุทธผลิตภัณฑและการ
วางตำแหนงผลิตภัณฑ 

2 2 2 1 - - 4 2 - 13 8 

5. กลยุทธราคา 1 1 2 1 - - 3 2 - 10 8 

6. กลยุทธการจัดจำหนาย 1 1 2 1 - - 3 2 - 10 8 

7. กลยุทธการสื่อสารการตลาด
เชิงบูรณาการ 

1 1 2 1 - - 3 2 - 10 8 

8. การปฏิบัติการและการ
ควบคุมทางการตลาด 

1 1 1 1 - - 3 2 - 9 4 

9. จรรยาบรรณทางการตลาด
และความรับผิดชอบตอสังคม 

1 1 1 1 - - 3 2 - 9 4 

รวม 12 12 15 11   30 20  100 60 
ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา / สามารถกำหนดกลยุทธการตลาดได   

รวมท้ังรายวิชา  60 

 

 

 

 

 

 



หนวยการเรียนรู 

หนวยท่ี หนวยการเรียนรู เวลาเรียน (ชม.) 
ทฤษฎี ปฏิบัต ิ รวม 

1 ความรูเก่ียวกับหลักการตลาดสมัยใหม 2 2 4 
2 การวางแผนการตลาด 4 4 8 
3 การแบงสวนตลาด และตลาดเปาหมาย 4 4 8 
4 กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตำแหนงผลิตภัณฑ 4 4 8 
5 กลยุทธราคา 4 4 8 
6 กลยุทธการจัดจำหนาย 4 4 8 
7 กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 4 4 8 
8 การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด 2 2 4 
9 จรรยาบรรณทางการตลาดและความรับผิดชอบตอสังคม 2 2 4 

 ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา/ สามารถกำหนด
กลยุทธการตลาดได 

   

รวม 30 30 60 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน 

 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุม  

การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

      รายละเอียดการวัดผล 

สอบกลางภาค       ........20.........คะแนน 

การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 

บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค   ........20 ........คะแนน 

งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........30........คะแนน 

อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ...100..........คะแนน 

 

 

 

 

 

 



ระดับคะแนน 

 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 

 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 

 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 

 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 

 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 

 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 

 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 

 

ส่ือการเรียนการสอน/หนังสือเรียน/หนังสือประกอบ 

1. หนังสือเรียนการขาย 

2. หนังสือเรียนการตลาด 

 

แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

๑. สื่อสิ่งพิมพ สามารถสืบคนไดท่ีหองสมุดวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

๒. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนท่ี 1/2568 

ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 

ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุมอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ช่ือวิชา ผลิตภัณฑและราคา รหัสวิชา 30202-2008 ทฤษฎ.ี...2...ช่ังโมง/สัปดาห ปฏิบัติ....2..ช่ัวโมง/สัปดาห      

จำนวน.......3.......หนวยกิต 

 ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

อางอิงมาตรฐาน 

 - 
จุดประสงครายวิชา เพ่ือให 
 1. เขาใจหลักการของผลิตภัณฑและราคา  

2. สามารถพัฒนาผลิตภัณฑและกำหนดราคาผลิตภัณฑ  
3. สามารถประยุกตใชหลักการในการพัฒนาผลิตภัณฑและกำหนดราคาอยางมีจริยธรรม  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดี มีความคิดสรางสรรค มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคลองตัวในการทำงาน  
   การทำงานเปนทีม และมีความซ่ือสัตยสุจริต  
 

สมรรถนะรายวิชา 
 1. ประมวลความรูเก่ียวกับหลักการผลิตภัณฑและราคา  

2. วางแผน พัฒนาผลิตภัณฑและกำหนดราคาผลิตภัณฑตามหลักการและสถานการณ  
3. ประยุกตใชหลักการในการพัฒนาผลิตภัณฑและกำหนดราคาอยางมีจริยธรรม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
  ศึกษาและปฏิบัติเก่ียวกับหลักการผลิตภัณฑ สวนประสมผลิตภัณฑ การวางตำแหนงผลิตภัณฑ วงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ การบรรจุภัณฑ ตราสินคา กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ นโยบายและกลยุทธราคา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
การกำหนดราคา วิธีการกำหนดราคา และจริยธรรมในการกำหนดกลยุทธผลิตภัณฑ และราคา  

 
 
 
 
 

 

\ 

 



ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรู 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา(Job)  วางแผนและพัฒนาผลิตภัณฑโดยการกำหนดราคาอยางมีจริยธรรม
ดวยความคิดริเริ่มสรางสรรค 

 
งานหลัก 
(Duty) 

งานยอย 
(Task) 

สมรรถนะยอย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรูเก่ียวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรูเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรูเก่ียวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีท่ี
สำคัญยุคดิจิทัล 

     
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ตารางวิเคราะหพฤติกรรมการเรียนรู 

ชื่อวิชาผลิตภัณฑและราคา รหัสวิชา 30202-2008(2-2-3) เวลาเรียน 4ชั่งโมง/สัปดาหรวม60ชั่วโมง/ภาคเรียน    

 
 
 

หนวยการเรียนรู 

ความสามารถท่ีคาดหวัง  
 
 

รวม 
  

 
 

จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย ทักษะ
พิสัย 

จิต
พิสัย 

ประ
ยุกต 
ใช 

คว
าม

รู 

คว
าม

เข
าใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ช 

กา
รว

ิเค
รา

ะห
 

กา
รป

ระ
เม

ินค
า 

กา
รส

รา
งส

รร
ค      

1. ความรูเก่ียวกับหลักการ
ผลิตภัณฑ 

1 1 1 - - - 2 2 - 7 6 

2. สวนประสมผลิตภัณฑ 1 1 1 1 - - 2 2 - 9 6 
3. การวางตำแหนงผลิตภัณฑ 1 1 1 1 - - 2 2 - 13 3 
4. วงจรชวีิตผลิตภัณฑ 1 1 2 1 - - 2 2 - 9 3 
5. กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ 

1 1 2 1 - - 2 2 - 9 6 

6. การบรรจุภัณฑ 1 1 1 1 - - 2 2 - 9 6 
7. ตราสินคา 1 1 1 1 - - 2 2 - 9 6 
8. นโยบายและกลยทุธราคา 1 1 2 1 - - 2 2 - 9 3 
9. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
กำหนดราคา 

1 2 2 1 - - 1 1 - 8 3 

10. วธิีการกำหนดราคา 2 2 2 1 - - 2 2 - 12 3 
11. จริยธรรมในการกำหนดกล
ยุทธผลิตภัณฑและราคา 

1 1 1 - - - 1 1 - 6 3 

รวม 12 13 16 9 - - 30 20 - 100 60 
ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา / สามารถกำหนดกลยุทธการตลาดได   

รวมท้ังรายวิชา  60 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

หนวยการเรียนรู 

หนวยท่ี หนวยการเรียนรู เวลาเรียน (ชม.) 
ทฤษฎี ปฏิบัต ิ รวม 

1 ความรูเก่ียวกับหลักการผลิตภัณฑ 2 2 4 
2 สวนประสมผลิตภัณฑ 4 4 12 
3 การวางตำแหนงผลิตภัณฑ 6 6 24 
4 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 4 4 32 
5 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ 4 4 40 
6 การบรรจุภัณฑ 4 4 48 
7 ตราสินคา 4 4 56 
8 นโยบายและกลยทุธราคา 2 2 60 
9 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการกำหนดราคา 2 2 64 

10 วิธีการกำหนดราคา 2 2 68 
11 จริยธรรมในการกำหนดกลยุทธผลิตภัณฑและราคา 2 2 72 

 ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา สามารถกำหนดกล
ยุทธการตลาด 

   

รวม 30 30 60 
 

 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 ๑. นักเรียนทำกิจกรรมกลุม 
  

การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

      รายละเอียดการวัดผล 

สอบกลางภาค       ........20.........คะแนน 

การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 

บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค   ........20 ........คะแนน 

งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........30........คะแนน 

อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   .....100.........คะแนน 

 

 

 

 

 

 

 



 

     ระดับคะแนน 

 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 

 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 

 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 

 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 

 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 

 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 

 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 

 

เอกสารอางอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 

๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 

๒. ใบความรูประจำหนวยการเรียนรู 

 

แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

 ๑. หองสมุดวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

๒. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

โครงการสอน ภาคเรียนท่ี 1/2568 

ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 

ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุมอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ช่ือวิชา การตลาดพ้ืนฐาน รหัสวิชา 30200-0001 ทฤษฎี.....3...ช่ังโมง/สัปดาห ปฏิบัติ...-....ช่ัวโมง/สัปดาห      

จำนวน.......3.......หนวยกิต 

 ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

อางอิงมาตรฐาน 

- 
ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา 
 เสนอขายสินคาและบริการตามกระบวนการขายและใชเทคโนโลยีทางการตลาดดานความรับผิดชอบ 
ตอสังคม 
จุดประสงครายวิชา เพ่ือให 

1. รูและเขาใจเก่ียวกับการขายและการตลาดพ้ืนฐาน  
2. มีทักษะการกำหนดสวนประสมทางการตลาดเพ่ือเสนอขายสินคาและบริการ  
3. สามารถประยุกตใชหลักการ กระบวนการ แนวคิด และเทคโนโลยีทางการตลาดในปฏิบัติงาน พ้ืนฐาน

อาชีพงานดานการขายและการตลาดดวยความรับผิดชอบตอสังคม  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดี มีความซ่ือสัตย สุจริต ความคิดริเริ่มสรางสรรค กลาแสดงออก มีความรับผิดชอบ  

ความสนใจใฝรู ในการปฏิบัติงานขายและการตลาด  
 

สมรรถนะรายวิชา 
1. ประมวลความรูเก่ียวกับการขาย การตลาดพ้ืนฐานและสวนประสมการตลาด  
2. จัดทำเอกสารสำหรับเสนอขายสินคาและบริการตามแผนท่ีกำหนด  
3. ประยุกตใชเทคโนโลยีทางการตลาดในปฏิบัติงานพ้ืนฐานอาชีพงานดานการขายและการตลาด  

           ดวยความรับผิดชอบตอสังคม 
 

คำอธิบายรายวิชา 
  ศึกษาเก่ียวกับการขายและการตลาด จรรยาบรรณนักขายและนักการตลาด บุคลิกภาพนักขาย ความรู
เก่ียวกับการเปนนักขาย เอกสารการขาย สวนประสมทางการตลาด การกำหนดกลุมลูกคาเปาหมาย การวางแผน
การเขาถึงกลุมลูกคา กระบวนการขาย และเทคโนโลยีทางการตลาด  
 
 
 



 

 

ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรู 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานยอย 
(Task) 

สมรรถนะยอย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรูเก่ียวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรูเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรูเก่ียวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีท่ี
สำคัญยุคดิจิทัล 

     
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ตารางวิเคราะหพฤติกรรมการเรียนรู 

ชื่อวิชา การตลาดพ้ืนฐาน รหัสวิชา 30200-0001 (2-2-3) เวลาเรียน 4 ชั่งโมง/สัปดาหรวม60ชั่วโมง/ภาคเรียน    

 
 
 

หนวยการเรียนรู 

ความสามารถท่ีคาดหวัง  
 
 

รวม 

 
จำนว

น
ชั่วโม

ง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย ทักษะ
พิสัย 

จิต
พิสัย 

ประยุ
กต 
ใช 

คว
าม

รู 

คว
าม

เข
าใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ช 

กา
รว

ิเค
รา

ะห
 

กา
รป

ระ
เม

ินค
า 

กา
รส

รา
งส

รร
ค      

1. ความรูเบื้องตนดาน
การตลาด 

1 1 1 -   2 2  8 6 

2. พฤติกรรมผูบริโภค 2 2 2 2   3 3  15 9 
3. การแบงสวนตลาด การ
กำหนดตลาดเปาหมาย และการ
กำหนดตำแหนงผลิตภัณฑ 

2 2 2 2   3 2  18 9 

4. ความรูดานผลิตภัณฑ 2 2 2 1   3 2  11 3 
5. การกำหนดราคา 1 2 2 1   3 2  9 3 
6. การจัดจำหนาย 1 2 2 1   3 2  9 3 
7. การสงเสริมการตลาด 1 2 2 1   3 2  10 6 
8. จรรยาบรรณนักการตลาด 1 2 2 1   3 3  10 3 
9. เทคโนโลยีการตลาดตาม
สถานการณ 

1 2 1 1   2 2  10 3 

รวม 12 17 16 10   25 20  100 45 
ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา / เสนอขายสินคาและบริการตามกระบวนการขายและใช
เทคโนโลยีทางการตลาดดานความรับผิดชอบตอสังคม 

  

รวมท้ังรายวิชา  45 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

หนวยการเรียนรู 

หนวยท่ี หนวยการเรียนรู เวลาเรียน (ชม.) 
ทฤษฎี ปฏิบัต ิ รวม 

1 ความรูเบื้องตนดานการตลาด 4 2 6 
2 พฤติกรรมผูบริโภค 6 3 9 
3 การแบงสวนตลาด การกำหนดตลาดเปาหมาย และการ

กำหนดตำแหนงผลิตภัณฑ 
6 3 9 

4 ความรูดานผลิตภัณฑ 2 1 3 
5 การกำหนดราคา 2 1 3 
6 การจัดจำหนาย 2 1 3 
7 การสงเสริมการตลาด 4 2 6 
8 จรรยาบรรณนักการตลาด 2 1 3 
9 เทคโนโลยีการตลาดตามสถานการณ 2 1 3 

 ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา เสนอขายสินคา
และบริการตามกระบวนการขายและใชเทคโนโลยีทาง
การตลาดดานความรับผิดชอบตอสังคม 

   

รวม 30 15 45 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน 

 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุม  

 

การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

      รายละเอียดการวัดผล 

สอบกลางภาค       ........20.........คะแนน 

การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 

บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค   ........20 ........คะแนน 

งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........30........คะแนน 

อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 

 

 

 

 



 

 

ระดับคะแนน 

 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 

 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 

 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 

 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 

 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 

 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 

 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 

 

เอกสารอางอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 

๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 

๒. ใบความรูประจำหนวยการเรียนรู 

 

แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

 ๑. หองสมุดวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

๒. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

โครงการสอน ภาคเรียนท่ี 1/2568 

ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 

ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุมอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ช่ือวิชา การจัดการการขาย รหัสวิชา 30202-2010 ทฤษฎ ี3 ช่ังโมง/สัปดาห ปฏิบัติ - ช่ัวโมง/สัปดาห      

จำนวน.......3.......หนวยกิต 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

อางอิงมาตรฐาน  
-  

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา   
จัดการการขายตามกระบวนการและสถานการณอยางมีจริยธรรมทางการขาย   

 
จุดประสงครายวิชา เพ่ือให   
1. เขาใจเก่ียวกับหลักการและกระบวนการจัดการการขาย  
2. มีทักษะการจัดการการขาย  
3. สามารถประยุกตใชเทคโนโลยีสมัยใหมในการจัดการการขายอยางมีความรับผิดชอบ  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที ดี มีใจรักในการบริการ มีความกลาแสดงออก มีการสื อสารที ดี มีความคิด สรางสรรค มี
ปฏิภาณไหวพริบ มีความคลองตัวในการทำงานและมีความซ่ือสัตยสุจริต   
 
สมรรถนะรายวิชา   
1. ประมวลความรูเก่ียวกับกระบวนการจัดการการขายตามหลักการ  
2. จัดการการขายตามกระบวนการและสถานการณ  
3. ประยุกตใชเทคโนโลยีสมัยใหมและหลักการในการจัดการการขายอยางมีความรับผิดชอบและสรางสรรค  
 
คำอธิบายรายวิชา  

ศึกษาเก่ียวกับหลักการจัดการการขาย จริยธรรมทางการขาย การจัดรูปแบบองคกรขาย การสรรหา            
และการคัดเลือก การฝกอบรม การสรางแรงจูงใจ การจายคาตอบแทน การกำหนดอาณาเขตขาย การกำหนด                
โควตาขาย การพยากรณยอดขาย การปฏิบัติงานของนักขาย การควบคุมและประเมินผล การสรางความสัมพันธ กับ
ลูกคา และการประยุกตใชเทคโนโลยีสมัยใหม 
 
 
 



 
 
 
 

ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรู 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานยอย 
(Task) 

สมรรถนะยอย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรูเก่ียวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรูเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรูเก่ียวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีท่ี
สำคัญยุคดิจิทัล 

     
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

ตารางวิเคราะหพฤติกรรมการเรียนรู  

รหัส      30202-2010     ช่ือวิชา  การจัดการการขาย  

ทฤษฎ ี      3        ช่ัวโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ     -         ช่ัวโมง/สัปดาห  จำนวน      3       หนวยกติ 
 

หนวยการเรียนรู 

ความสามารถท่ีคาดหวัง 

รวม 
จำนวน
ช่ัวโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย 

ทักษะ 
พิสัย 

จิต 
พิสัย 

ประยุกต 
ใช 

  ค
วา

มร
ู 

  ค
วา

มข
าใ

จ 

  ก
าร

นำ
ไป

ใช
 

  ก
าร

วิเ
คร

าะ
ห 

  ก
าร

ปร
ะเ

มิน
คา

 
  ก

าร
สร

าง
สร

รค



 

1.หลกัการและกระบวนการ

จดัการการขาย 
1 1 1     1  4 

6 

2.การจดัรปูแบบองคก์รขาย 1 1 1 1    1  5 6 
3.การสรรหาและการคดัเลอืก 1 1 1 1   1 1 1 7 6 
4.การฝึกอบรม และการสรา้ง

แรงจงูใจ 
1 1 1 2   1 2 1 9 

3 

5.การจ่ายค่าตอบแทน  1 1    1 1  4 3 
6.การกําหนดอาณาเขตขาย  1 1    1 1  4 3 
7.การกําหนดโควตาขาย  1 1    1 1  4 3 
8.การพยากรณ์ยอดขาย  1 1    1 3  7 3 
9.การปฏบิตังิานขาย และการ

สรา้งความสมัพนัธท์ีด่กีบัลูกคา้ 
 1 1   1 1 1 1 6 

3 

10การควบคุมและประเมนิผล  1 1 2   3 7 1 16 3 
11.การประยุกตใ์ชเ้ทคโนโลยี

สมยัใหม่ยุคดจิทิลั 
 1 1    1 1  4 

3 

12.จรยิธรรมการขาย   1   1     3 

รวม 8 8 8 5 0 1 10 20 10 70  
ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา จัดการการขายตามกระบวนการและสถานการณ

อยางมีจริยธรรมทางการขาย   
30 0/3 

รวมท้ังรายวิชา 100 0/45 
 

 

 

 

 



 

 

 

 

หนวยการเรียนรู 

รหัส      30202-2010     ช่ือวิชา  การจัดการการขาย 

ทฤษฎ ี      3        ช่ัวโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ     -     ช่ัวโมง/สัปดาห  จำนวน      3       หนวยกิต 

หนวย 

ท่ี 
หนวยการเรียนรู 

เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัต ิ รวม 

1 หลักการและกระบวนการจัดการการขาย 4 2 6 

2 การจัดรูปแบบองคกรขาย 4 2 6 

3 การสรรหาและการคัดเลือก 4 2 6 

4 การฝกอบรม และการสรางแรงจูงใจ 2 1 3 

5 การจายคาตอบแทน 2 1 3 

6 การกำหนดอาณาเขตขาย 2 1 3 

7 การกำหนดโควตาขาย 2 1 3 

8 การพยากรณยอดขาย 2 1 3 

9 การปฏิบัติงานขาย และการสรางความสัมพันธท่ีดีกับลูกคา 2 1 3 

10 การควบคุมและประเมินผล 2 1 3 

11 การประยุกตใชเทคโนโลยีสมัยใหมยุคดิจิทัล 2 1 3 

12 จริยธรรมการขาย 2 1 3 
 
 

ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา จัดการการขายตาม
กระบวนการและสถานการณอยางมีจริยธรรมทางการขาย   

   

รวม 30 15 45 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน 

 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุม  
 

การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

      รายละเอียดการวัดผล 

สอบกลางภาค       ........20.........คะแนน 

การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 

บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค   ........20 ........คะแนน 



งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........30........คะแนน 

อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 

ระดับคะแนน 

 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 

 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 

 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 

 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 

 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 

 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 

 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 

 

เอกสารอางอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 

๓. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 

๔. ใบความรูประจำหนวยการเรียนรู 

 

แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

 ๑. หองสมุดวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

๒. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

โครงการสอน ภาคเรียนท่ี 1/2568 

ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง 

ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุมอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ช่ือวิชา องคการและการบริหารงานคุณภาพ รหัสวิชา 30001-1002 ทฤษฎ ี3 ช่ังโมง/สัปดาห ปฏิบัติ - 

ช่ัวโมง/สัปดาห      จำนวน.......3.......หนวยกิต 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

อางอิงมาตรฐาน   
มาตรฐานสถาบันรับรองระบบบริหารงานคุณภาพมาตรฐาน ISO   

 
ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา  

เขาใจหลักการและปฏิบัติในการบริหารงานคุณภาพในองคการ การเพ่ิมประสิทธิภาพขององคการ                  
การบริหารงานคุณภาพ และเพ่ิมผลผลิต การจัดการความเสี่ยง การจัดการความขัดแยงในองคการ                   
กลยุทธการเพ่ิมประสิทธิภาพการทำงาน การทำกิจกรรมระบบคุณภาพและเพ่ิมผลผลิตมาประยุกตใช                   
ในการจัดการงานอาชีพ ตามมาตรฐาน ISO เอกสารท่ีเก่ียวของกับการขอรับรองมาตรฐาน ข้ันตอนการขอรับ               
การรับรองมาตรฐาน ISO  

 
จุดประสงครายวิชา เพ่ือให  
1. เขาใจหลักการการบริหารงานคุณภาพในองคการ  
2. เพ่ิมประสิทธิภาพขององคการ การบริหารงานคุณภาพและเพิ มผลผลิต การจัดการความเสี่ยง       การจัดการ
ความขัดแยงในองคการ  
3. กำหนดกลยุทธการเพ่ิมประสิทธิภาพการทำงาน การบริหารงานคุณภาพและเพ่ิมผลผลิตตามมาตรฐาน ISO  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยท่ีดีในการจัดการงานอาชีพดวยความรับผิดชอบ รอบคอบ มีวินัย ขยัน ประหยัดอดทนและ
สามารถทำงานรวมกัน  
 
สมรรถนะรายวิชา   
1. ประมวลความรูเก่ียวกับหลักการและวิธีปฏิบัติในการบริหารงานคุณภาพในองคการ การบริหารงาน คุณภาพและ
เพ่ิมผลผลิต การจัดการความเสี่ยง การจัดการความขัดแยงในองคการ  
2. วางแผนการจัดการองคการและเพ่ิมประสิทธิภาพขององคการตามหลักการ  
3. จัดการงานอาชีพตามมาตรฐาน ISO  
 
 



 
 
 
 
คำอธิบายรายวิชา  

ศึกษาเก่ียวกับหลักการและวิธีปฏิบัติในการบริหารงานคุณภาพในองคการ การเพ่ิมประสิทธิภาพ 
ขององคการ การบริหารงานคุณภาพและเพ่ิมผลผลิต การจัดการความเสี่ยง การจัดการความขัดแยงในองคการ        
กลยุทธการเพ่ิมประสิทธิภาพการทำงาน การนำกิจกรรมระบบคุณภาพและเพ่ิมผลผลิตมาประยุกตใชในการจัดการ 
งานอาชีพ  มาตรฐาน ISO กระบวนการขอรับรองมาตรฐาน ISO เอกสารท่ีเก่ียวของกับการขอรับรองมาตรฐาน ISO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

ตารางวิเคราะหหนวยการเรียนรู 

ผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานยอย 
(Task) 

สมรรถนะยอย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรูเก่ียวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรูเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรูเก่ียวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีท่ี
สำคัญยุคดิจิทัล 

     
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

ตารางวิเคราะหพฤติกรรมการเรียนรู  

รหัส      30001-1002     ช่ือวิชา  องคการและการบริหารงานคุณภาพ  

ทฤษฎ ี      3        ช่ัวโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ     -         ช่ัวโมง/สัปดาห  จำนวน      3       หนวยกิต 
 

หนวยการเรียนรู 

ความสามารถท่ีคาดหวัง 

รวม 
จำนวน
ช่ัวโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย 

ทักษะ 
พิสัย 

จิต 
พิสัย 

ประยุกต 
ใช 

  ค
วา

มร
ู 

  ค
วา

มข
าใ

จ 

  ก
าร

นำ
ไป

ใช
 

  ก
าร

วิเ
คร

าะ
ห 

  ก
าร

ปร
ะเ

มิน
คา

 
  ก

าร
สร

าง
สร

รค



 

1.การจัดการองคการ 1 1 1     1  4 6 
2.การเพ่ิมประสิทธิภาพของ
องคการ 

1 1 1 1    1  5 
6 

3.วัฒนธรรมองคการ 1 1 1 1   1 1 1 7 3 
4.การสื่อสารกับการบริหาร
จัดการองคการ 

1 1 1 2   1 2 1 9 
6 

5.กลยุทธการเพ่ิม
ประสิทธิภาพการทำงาน 

 1 1    1 1  4 
6 

6.กิจกรรมระบบคุณภาพ
และเพ่ิมผลผลิต 

 1 1    1 1  4 
3 

7.มาตรฐานระบบบริหาร
คุณภาพ ISO 9000 

 1 1    1 1  4 
3 

8.การจัดทำเอกสารระบบ
บริหารงานคุณภาพ 

 1 1   1 1 3  7 
3 

9.การนำเทคโนโลยีมา
ประยุกตใชในงานดาน
การตลาด 

 1 1   1 1 1 1 6 
3 

10.การจัดการความขัดแยง
ในองคการ 

 1 2 2   3 7 1 16 
3 

11.การจัดการความเสี่ยง  1 1    1 1  4 3 

รวม 8 8 8 5 0 1 10 20 10 70  

ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา จัดกิจกรรมการบริหารงานคุณภาพองคการ ดวยความ
รับผิดชอบ รอบคอบ มีวินัยในการทำงานรวมกัน 

30 0/3 

รวมท้ังรายวิชา 100 0/45 
 



 

 

 

 

หนวยการเรียนรู 

รหัส      30001-1002     ช่ือวิชา องคการและการบริหารงานคุณภาพ 

ทฤษฎ ี      3       ช่ัวโมง/สัปดาห  ปฏิบัติ     -      ช่ัวโมง/สัปดาห  จำนวน      3       หนวยกิต 

หนวย 

ท่ี 
หนวยการเรียนรู 

เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัต ิ รวม 

1 การจัดการองคการ 4 2 6 

2 การเพ่ิมประสิทธิภาพขององคการ 4 2 6 

3 วัฒนธรรมองคการ 2 1 3 

4 การสื่อสารกับการบริหารจัดการองคการ 4 2 6 

5 กลยุทธการเพ่ิมประสิทธิภาพการทำงาน 4 2 6 

6 กิจกรรมระบบคุณภาพและเพ่ิมผลผลิต 2 1 3 

7 มาตรฐานระบบบริหารคุณภาพ ISO 9000 2 1 3 

8 การจัดทำเอกสารระบบบริหารงานคุณภาพ 2 1 3 

9 การนำเทคโนโลยีมาประยุกตใชในงานดานการตลาด 2 1 3 

10 การจัดการความขัดแยงในองคการ 2 1 3 

11 การจัดการความเสี่ยง 2 1 3 
 
 

ประเมินผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา จัดกิจกรรมการบริหารงาน
คุณภาพองคการ ดวยความรับผิดชอบ รอบคอบ มีวินัยในการทำงานรวมกัน 

   

รวม 30 15 45 

 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน 

 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุม  

การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

      รายละเอียดการวัดผล 

สอบกลางภาค       ........20.........คะแนน 

การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 

บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค   ........20 ........คะแนน 

งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........30........คะแนน 



อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 

 

ระดับคะแนน 

 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 

 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 

 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 

 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 

 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 

 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 

 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 

 

เอกสารอางอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 

๕. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 

๖. ใบความรูประจำหนวยการเรียนรู 

 

แหลงเรียนรูเพ่ิมเติม 

 ๑. หองสมุดวิทยาลัยเทคนิคบานคาย 

๒. อินเตอรเน็ต 

 


