
ตัวอย่างแบบฟอร์ม การเขียนโครงการสอน 

ประกอบด้วย 

1. บันทึกข้อความ “ขอส่งโครงการสอน” 
2. ปกหน้า 
3. จุดประสงค์รายวิชา 
4. สมรรถนะรายวิชา 
5. คำอธิบายรายวิชา 
6. ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ตามจุดประสงค์รายวิชาและสมรรถนะรายวิชา 
7. โครงการสอน/แผนการจัดการเรียนรู้ตลอดภาคเรียน/ กิจกรรมการเรียนการสอน 
8. การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 
9. สื่อการเรียนการสอน/หนังสือเรียน/หนังสือประกอบ 
10. แหล่งเรียนรู้เพ่ิมเติม 
11. ตารางสอน เทอม 2/2568 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บันทึกข้อความ 
ส่วนราชการ  แผนกวิชาการตลาด  วิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 
ที ่  …………………………………………………….      วันที่ ....24...  ตุลาคม  2568......................................... 
เรื่อง   ขออนุญาตส่งโครงการสอน  ภาคเรียนที่  2 ปีการศึกษา ๒๕๖8 
 

เรียน  ผู้อำนวยการวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 

 ตามท่ีวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย ให้ข้าพเจ้านาย/นาง/นางสาว....จุไรรัตน์  เทศบุตร....................
ตำแหน่ง ...พนักงารราชการครู....วิทยะฐานะ...........-.................. ประจำแผนกวิชา.....ธุรกิจค้าปลีกและการตลาด....
ปฏิบัติงานการสอนภาคเรียนที่  2 ปีการศึกษา ๒๕๖8  จำนวน ...5... รายวิชา นั้น  ข้าพเจ้าได้จัดทำโครงการสอน 
ดังนี้ 

๑. รายวิชา การจัดจำหน่ายทางการตลาด รหัสวิชา 30202-2005 ระดับชั้น ปวส.1 
๒. รายวิชา หลักการตลาด รหัสวิชา 30202-1002 ระดับชั้น ปวส.1 
๓. รายวิชา การตลาดดิจิทัล รหัสวิชา 30202-2003 ระดับชั้น ปวส.1 
๔. 
5. 

 

รายวิชา การวิจัยตลาด 
รายวิชา โครงงานด้านการตลาด 

รหัสวิชา 30202-2011 
รหัสวิชา 30202-2024 

ระดับชั้น ปวส.1 
ระดับชั้น ปวส.2 
 

ดังนั้นเพื่อให้การจัดการเรียนรู้เป็นไปด้วยความเรียบร้อยและเกิดประโยชน์สูงสุดต่อผู้เรียนจึงขอ 
อนุญาตส่งโครงการสอน และใช้เป็นแนวทางการจัดการเรียนการสอน ภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา ๒๕๖8 
  จึงเรียนเพ่ือโปรดทราบและพิจารณาอนุญาต 

                     ..................................................... . 
                                    (นางจุไรรัตน์   เทศบุตร) 

 

 

ความเห็นหัวหน้าแผนกวิชา 
เห็นควรอนุญาต 
เห็นควรไม่อนุญาตเพราะ 
    ....................................... 

......................................... 
(นางจุไรรัตน์   เทศบตุร) 

ความเห็นหัวหน้างานพัฒนาหลักสูตรฯ 
เห็นควรอนุญาต 
เห็นควรไม่อนุญาตเพราะ 
    ............................................................ 

........................................ 
(นางเกศนีย์  แก่กลา้) 

ความเห็นรองฯฝ่ายวิชาการ 
เห็นควรอนุญาต 
เห็นควรไม่อนุญาตเพราะ 
    ............................................ 

.......................................... 
(นางสาวกลัยา  หาญชิน) 

ความเห็นผู้อำนวยการฯ 
อนุญาต 
ไม่อนุญาตเพราะ 
    ......................................... 

........................................... 
(นายยทุธพันธ์ โคตรพันธ)์ 



 

 

 

วิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 
โครงการสอน 

ประจำภาคเรียนท่ี 2/2568 
 

 
๑. รายวิชา การจัดจำหน่ายทางการตลาด รหัสวิชา 30202-2005 ระดับชั้น ปวส.1 
๒. รายวิชา หลักการตลาด รหัสวิชา 30202-1002 ระดับชั้น ปวส.1 
๓. รายวิชา การตลาดดิจิทัล รหัสวิชา 30202-2003 ระดับชั้น ปวส.1 
๔. 
5. 

 

รายวิชา การวิจัยตลาด 
รายวิชา โครงงานด้านการตลาด 

รหัสวิชา 30202-2011 
รหัสวิชา 30202-2024 

ระดับชั้น ปวส.1 
ระดับชั้น ปวส.2 
 

 
 
 

 
จัดทำโดย 

นางจุไรรัตน์   เทศบุตร 
ตำแหน่ง พนักงานราชการคร ู

แผนกวิชาการตลาด 
 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนที่ 2/2568 
ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุ่มอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ชื่อวิชา การจัดจำหน่ายทางการตลาด รหัสวิชา 30202-2007 ทฤษฎี.3.ชั่งโมง/สัปดาห์ ปฏิบัติ.-.ชั่วโมง/
สัปดาห์      จำนวน.......3.......หน่วยกิต 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อ้างอิงมาตรฐาน  

มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) รหัส RTS-DSB-4-008ZB อาชีพนักขาย 
ระดับ 4 รหัส RTS-DSB-5-009ZB อาชีพนักขาย ระดับ 5 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 

วางแผนและกำหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเพื่อกำหนดช่องทางการขายรูปแบบออนไลน์     และออนไลน์ในการ
จัดจำหน่ายสินค้าด้วยความละเอียดรอบคอบและมีความคิดสร้างสรรค์ 
จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 

1. เข้าใจหลักการการจัดจำหน่ายทางการตลาด  
2. มีทักษะการวางแผน กำหนดกลุ่มเป้าหมาย และกำหนดช่องทางการจัดจำหน่าย  
3. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในกำหนดช่องทางการจัดจำหน่ายตามกลุ่มเป้าหมาย 
   อย่างมีความคิดสร้างสรรค์  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีความละเอียดรอบคอบ มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มีปฏิภาณ  

   ไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงานและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
สมรรถนะรายวิชา  

1. ประมวลความรู้หลักการจัดจำหน่ายการตลาด  
2. วางแผน กำหนดกลุ่มเป้าหมายและกำหนดช่องทางการจัดจำหน่ายตามกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
 3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในกำหนดช่องทางการจัดจำหน่ายแบบต่าง ๆ ตามกลุ่มเป้าหมาย  

    อย่างมีความคิดสร้างสรรค์ 
คำอธิบายรายวิชา 

ศึกษาเกี่ยวกับหลักการการจัดจำหน่ายทางการตลาด การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย ช่องทางการจัดจำหน่าย
แบบปกติ (Offline)  แบบอิเล็กทรอนิกส์ (Online)  และแบบผสมผสาน (Omni Channel) สถาบันคนกลางทาง
การตลาด การจัดการคลังสินค้า การขนส่งและการกระจายสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 



มาตรฐานอาชีพ (ถ้ามี) 
หน่วยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจค้าปลีก สาขาธุรกิจขายตรง 
อาชีพ  นักขาย    ระดับ    5 

 

หน่วยสมรรถนะ สมรรถนะย่อย เกณฑ์การ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 

30151 ขยายฐานกลุ่มลูกค้า
ใหม่ให้เพ่ิมข้ึนผ่าน
การให้ลูก ค้าเป็น
สมาชิก และขาย
สินค้าต่อให้ผู้อ่ืน 

30151 
1 

อธิบายคุณค่าและ
ประโยชน์ที่ลูกค้าหรือ
สมาชิกจะไ ด้รับ 
พร้อมให้ความรู้และ
คำแนะนำที่ช่วยขยาย
ฐานลูกค ้าอย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมถึง
ฝึกอบรมสมาชิกใหม่ใน
ด้านสินค้า กฎหมาย 
และภาษี พร้อม
ประเมินผลและ
ส่งเสริมให้สามารถ
แนะนำผลิ ตภัณฑ์ต่อ
ได้อย่างมั่นใจ 

1.อธิบายสิทธิ
ประโยชน์และ
ความสำเร็จที่
ลูกค้าหรือสมาชิก
จะ ได้รับจาก
สินค้า บริการ 
และการแนะนำ
ลูกค้าใหม่ 2.ให้
ความรู้และจัดทำ
เอกสารสำหรับ
สมาชิกใหม่ ทั้ง
ด้านสินค้า บริการ 
และข้อกำหนด
ทางกฎหมาย 
พร้อมประเมินผล
การฝึกอบรมอย่าง
เหมาะสม 3.
ส่งเสริมการขยาย
ฐานลูกค้า
เป้าหมาย โดย
สนับสนุนให้
สมาชิกใหม่
แนะนำสินค้าและ
บริการแก่ลูกค้า 
รายต่อไปอย่าง
เหมาะสม 

การสัมภาษณ์ 
ข้อสอบข้อเขียน 

301512 เริ่มต้นจัดจำหน่าย
สินค้าและให้คำแนะนำ
ในการเริ่มต้ นธุรกิจแก่
ลูกค้ารายใหม่ พร้อม
อธิบายรายละเอียด
ธุรกิจและดำเนินการ

1 จัดทำแผนการ
ตลาดโดยการ
กำหนดกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย  
2. จัดทำแผนการ
ตลาดให้สอดคล้อง

ข้อสอบข้อเขียน 
การสัมภาษณ์ 



รับสมัครผู้สนใจเข้า
ร่วม โดยปฏิบัติตาม
กฎหมายอย่าง
เคร่งครัดตาม
ข้อกำหนด ของ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
เพ่ือหลีกเลี่ยงการ
กระทำผิดในการ
ชักชวนเข้าร่วมธุรกิ จ 

กับกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายอย่าง 
ทั่วถึง 

30161 ผู้ปฏิบัติงานสามารถ
ค้นหาและวิเคราะห์
ข้อมูลด้านกลยุทธ์ 
เทคโนโลยี และตลาด
ดิจิทัลได้อย่างเป็น
ระบบ เพื่อนำมา
วางแผนกลยุทธ์และ
ออกแบบกิจกรรมให้
สอดคล้องกับ
เป้าหมายขององค์กร
หรือธุรกิจอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
นอกจากนี้ยังต้อง
สามารถติดตามและ
ประเมินผลการ
ดำเนินงานของ
กิจกรรมต่าง ๆ ได้
อย่างต่อเนื่อง เพื่อ
นำไปสู่การปรับปรุง
และพัฒนาแนว
ทางการดำเนินงานให้
ทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงของ
ตลาดและเทคโนโลย 

30161 
1 

สร้างแผนกลยุทธ์และ
เลือกใช้เครื่องมือ
รวมถึงเท คโนโลยีที่
เหมาะสม 

1.อธิบายสิทธิ
ประโยชน์และ
ความสำเร็จที่
ลูกค้าหรือสมาชิก
จะ ได้รับจาก
สินคา้ บริการ 
และการแนะนำ
ลูกค้าใหม่ 2.ให้
ความรู้และจัดทำ
เอกสารสำหรับ
สมาชิกใหม่ ทั้ง
ด้านสินค้า บริการ 
และข้อกำหนด
ทางกฎหมาย 
พร้อมประเมินผล
การฝึกอบรมอย่าง
เหมาะสม 3.
ส่งเสริมการขยาย
ฐานลูกค้า
เป้าหมาย โดย
สนับสนุนให้
สมาชิกใหม่
แนะนำสินค้าและ
บริการแก่ลูกค้า 
รายต่อไปอย่าง
เหมาะสม 

การสัมภาษณ์ 
ข้อสอบข้อเขียน 

30161 สร้างแผนกลยุทธ์และ
เลือกใช้เครื่องมือ
รวมถึงเทคโนโลยีที่
เหมาะสม 

301611 ค้นหาและวิเคราะห์
ข้อมูลด้านกลยุทธ์ 
เทคโนโลยี และตลาด
ดิจิทัล เพ่ือวางแผน
และออกแบบกิจกรรม

1. วิเคราะห์ข้อมูล
ลูกค้า เทคโนโลยี
ดิจิทัล สภาวะ
ตลาดเพื ่อสร้าง
แผนกลยุทธ์ที ่

การสัมภาษณ์ 
ข้อสอบข้อเขียน 



ให้สอดคล้องกับ
เป้าหมาย พร้อม
ติดตามและประเมินผล
การดำเนินงานเพ่ือการ
ปรับปรุง และพัฒนา
อย่างต่อเนื่อง 

เหมาะสมกับ
เป้าหมายแ ละ
ความต้องการของ
ลูกค้า การ
สัมภาษณ์ ข้อสอบ
ข้อเขียน 2. 
ออกแบบกิจกรรม
ตามแผนกลยุทธ์
โดยกำหนด
วัตถุประสงค์ 
รูปแบบ และ
ช่องทางให้เหมาะ
กับกลุ ่มเป้าหมาย 
3. ติดตามและ
ประเมินผลการ
ดำเนินงานเพื ่อนำ
ไปสู ่การปรับปรุ 
งและพัฒนาอย่าง
ต่อเนื ่อง 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  การจัดจำหน่ายทางการตลาด 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1.หลักการการ
จัดจำหน่าย

ทางการตลาด 
 

1.1  งานจัด
จำหน่ายทางการ
ตลาด 
 
 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
แนวคิดทาง
การตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
หน้าที่การจัด
จำหน่ายทางตลาด 

1. บอกแนวคิด
ทางการตลาด 
2. อธิบายหน้าที่การ
จัดจำหน่ายทางการ
ตลาด 

1.2 งานจัดการ
สภาวะแวดล้อม
ทางการจัด
จำหน่าย  

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
สภาวะแวดล้อม
ภายในและภายใน
นอกกิจการ   
2. ความรู้ระดับช่อง
ทางการจัดจำหน่าย 

1. ยกตัวอย่างสภาวะ
แวดล้อมภายใน
ภายนอก 
2. แสดงระดับช่อง
ทางการจัดจำหน่าย 

2. ช่อง
ทางการจัด
จำหน่าย 

 

2.1  งานจัดระบบ
การจัดจำหน่าย 
 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
องค์ประกอบของ
ระบบการจัด
จำหน่าย 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การวางแผนช่องทาง
การจัดจำหน่าย 

1. บอกองค์ประกอบ
ของระบบการจัด
จำหน่าย 
2. แสดงขั้นตอนการ
วางแผนช่องทางการ
จัดจำหน่าย 

 2.2 งานวาง
รูปแบบของช่อง
ทางการจัด
จำหน่าย 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ลักษณะตลาดสินค้า 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
รูปแบบของช่อง
ทางการจัดจำหน่าย
ตามตลาดสินค้า 

1. บอกลักษณะตลาด
สินค้าในประเทศ 
2. ใช้ช่องทางให้
เหมาะสมกับช่องทาง
การจัดจำหน่าย 

3. สถานบัน
ทคนกลาง
ทางการตลาด 

3.1 งานกำหนด
คนกลางทำหน้าที่
กระจายสินค้า 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
คนกลางทาง
การตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การค้าส่งและการค้า
ปลีก 

1. บอกลักษณะคน
กลางแต่ละประเภท 
2. อธิบายประเภท
และวิธีการดำเนินงาน
ของคนกลางค้าปลีก
และค้าส่ง 

 

 
 
 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  การจัดจำหน่ายทางการตลาด 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

4. การจัดการ
สินค้าคงคลัง 

4.1 งานจัดการ
สินค้าคงคลัง 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
สินค้าคลัง 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
ระบบการจัดการ
สินค้าคงคลัง 

1. บอกประเภทสินคง
คลัง 
2. อธิบายระบบการ
จัดการสินค้าคงคลัง 

4.2 งานจัด
ประเภทสินค้าคง
คลัง 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ประเภทของสินค้าคง
คลัง 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
ต้นทุนที่เกิดจากการ
มีสินค้าคงคลัง 

1. บอกประเภทของ
สินค้าคงคลัง 
2. ยกตัวอย่างต้นทุนที่
เกิดจากการมีสินค้าคง
คลัง 

5. การจัดการ
คลังสินค้า 

5.1 งานคลังสินค้า  1. ความรู้เกี่ยวกับ
คลังสินค้า 
 

1. บอกหน้าที่หลัก 
ประเภท ประโยชน์
ของคลังสินค้า 

 5.2 งานเลือกใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศในการ
จัดการคลังสินค้า 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
เทคโนโลยี
สารสนเทศในการ
จัดการคลังสินค้า 

2. ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศในการ
จัดการคลังสินค้าได้
อย่างเหมาะสม 

6. การขนส่ง
และโลจิสติกส์
ในการจัด
จำหน่าย 

6.1 งานขนส่ง  1. ความรู้เกี่ยวกับ
การขนส่งในการจัด
จำหน่ายทางการ
ตลาด 

1. บอกความสำคัญ 
ประเภทรูปแบบของ
การขนส่ง 

 6.2 งานโลจิสติกส ์  1. ความรู้เกี่ยวกับโล
จิสติกส์ 

1. บอกขั้นตอนการ
วางแผนการจัดส่ง 
2. คำนวณต้นทุนการ
จัดส่ง 

7. การ
กระจายสินค้า 

7.1 งานกระจาย
สินค้า 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
การกระจายสินค้า 
 

1. เขียนโครงสร้างการ
กระจายสินค้า 
2. อธิบายภารกิจใน
การกระจายสินค้า 

 
 
 
 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  การจัดจำหน่ายทางการตลาด 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

8. การ
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศใน
การจัด
จำหน่าย 

8.1 งาน
ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศในการ
จัดจำหน่าย 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
วิธีการใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศ 
 
 

1. บอกองค์ประกอบ
หน้าที่ของเทคโนโลยี
สารสนเทศ 
2. ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศให้
เหมาะสมกับจัด
จำหน่ายทางการตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางวิเคราะห์พฤติกรรมการเรียนรู้  
รหัส      30202-2005     ชื่อวิชา  การจัดจำหน่ายทางการตลาด . 

ทฤษฎี       3        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     0         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 
 

หน่วยการเรียนรู้ 

ความสามารถที่คาดหวัง 

รวม 
จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย 

ทักษะ 
พิสัย 

จิต 
พิสัย 

ประยุกต์ 
ใช้ 

  ค
วา

มร
ู้ 

  ค
วา

มข
้าใ

จ 

  ก
าร

นำ
ไป

ใช
้ 

  ก
าร

วิเ
คร

าะ
ห์ 

  ก
าร

ปร
ะเม

ินค
่า

ค่า
 

  ก
าร

สร
้าง

สร
รค

์
สร

้าง
สร

รค
์ 

1.หลักการการจัดจำหน่าย
ทางการตลาด 

1 1 1 1    2  6 6 

2.ช่องทางการจัดจำหน่าย 1 1 1 1   1 2  7 6 
3.สถานบันคนกลางทาง
การตลาด 

1 1 1 1   1 2  7 6 

4.การจัดการสินค้าคงคลัง 1 1 1 1   1 4  9 6 
5. การจัดการคลังสินค้า 1 1 1 1   2 2  7 6 
6. การขนส่งและโลจิสติกส์
ในการจำหน่าย 

1 1 1 1 1  1 2  8 6 

7. การกระจายสินค้า 1 1 1 1 1 1 2 2  10 6 
8. การประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศในการ
จัดจำหน่าย 

1 1 1 1 1  2 2 4 13 3 

รวม 8 8 8 8 3 1 10 20 4 70  

ประเมินผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดับรายวิชา วางแผน กำหนดกลุ่มเปา้หมายและช่องทางการจัดจำหนา่ย 30 0/3 
รวมทั้งรายวิชา 100 0/45 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



หน่วยการเรียนรู้ 
รหัส      30202-2005     ชื่อวิชา  การจัดจำหน่ายทางการตลาด  

ทฤษฎี       3        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     0         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 

หน่วย 
ที ่

หน่วยการเรียนรู้ 
เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัติ รวม 

1 หลักการการจัดจำหน่ายทางการตลาด 1 5 6 

2 ช่องทางการจัดจำหน่าย 1 5 6 

3 สถานบันคนกลางทางการตลาด 1 5 6 

4 การจัดการสินค้าคงคลัง 1 5 6 

5 การจัดการคลังสินค้า 1 5 6 

6 การขนส่งและโลจิสติกส์ในการจำหน่าย 1 5 6 

7 การกระจายสินค้า 1 5 6 

8 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการจัดจำหน่าย 1 2 3 
 
 

ประเมินผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดับรายวิชา วางแผน กำหนดกลุ่มเปา้หมายและช่องทาง
การจัดจำหน่าย 

8 37 45 

รวม 8 37 45 

 
กิจกรรมการเรียนการสอน 
 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน 
 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุ่ม  
 
การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 
      รายละเอียดการวัดผล 

ทดสอบระหว่างหน่วยการเรียน     ........30.........คะแนน 
การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 
บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์   ........20 ........คะแนน 
งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........20........คะแนน 
อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 
 
 
 
 



ระดับคะแนน 
 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 
 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 
 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 
 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 
 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 
 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 
 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 
 

เอกสารอ้างอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 
๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 
๒. ใบความรู้ประจำหน่วยการเรียนรู้ 

 
แหล่งเรียนรู้เพิ่มเติม 
 ๑. ห้องสมุดวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 

๒. อินเตอร์เน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนที่ 2/2568 
ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุ่มอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ชื่อวิชา การตลาดิจิทัล รหัสวิชา 30202-2003 ทฤษฎี 2ชั่งโมง/สัปดาห์ ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง/สัปดาห์      
จำนวน.......3.......หน่วยกิต 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อ้างอิงมาตรฐาน  

มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน)  
1. รหัส ICT-HRDF-411B และ ICT-LCGL-412B อาชีพ นักการตลาดดิจิทัล ระดับ 5  
2. รหัส ICT-NPQI-410B และ ICT-LCGL-412B อาชีพ นักพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ระดับ 5  

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ตามจรรยาบรรณกฎหมายและความปลอดภัย อย่างมีใจรัก

ในการบริการและมีความคิดสร้างสรรค์ 
จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 

1. เข้าใจเกี่ยวกับหลักการและการดำเนินกิจกรรมผ่านการตลาดดิจิทัล  
2. มีทักษะการวิเคราะห์ความต้องการและกำหนดกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล  
3. สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ตามจรรยาบรรณ 

กฎหมาย และความปลอดภัยด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีใจรักในการบริการ มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถ

ประสานงาน ร่วมกับผู้เกี่ยวข้อง มีปฏิภาณไหวพริบ มีความคล่องตัวในการทำงาน สามารถทำงานเป็นทีม 
สมรรถนะรายวิชา  

1. ประมวลความรู้เกี่ยวกับหลักการและการดำเนินกิจกรรมผ่านการตลาดดิจิทัล  
2. กำหนดกลยุทธ์การตลาดดิจิทัลตามหลักการและสถานการณ์  
3. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการปฏิบัติการด้านดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ตามจรรยาบรรณ กฎหมาย

และความปลอดภัยด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
คำอธิบายรายวิชา 

ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการตลาดดิจิทัล สถานการณ์ทางการตลาด วิเคราะห์ความต้องการ และ
พฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล การสื่อสารกับบทบาทของการตลาดดิจิทัล กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล แบบบูรณาการ 
การออกแบบและสร้างร้านค้าดิจิทัล การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ยุคดิจิทัล การใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์และสื่อใหม่ 
การปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จรรยาบรรณกฎหมาย และความปลอดภัยด้านพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 

 
 
 
 



มาตรฐานอาชีพ (ถ้ามี) 
หน่วยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจค้าปลีก สาขาธุรกิจขายตรง 
อาชีพ   นักการตลาดดิจิทัล  ระดับ    5 

หน่วยสมรรถนะ สมรรถนะย่อย เกณฑ์การ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 

ICT-
HRDF-
411B 

ปฏิบัติการด้านตลาด
ดิจิทัล 

10241 ดำเนินการตามแผน 
การตลาดดิจิทัล 

1. ระบุแผนการ
ตลาดดิจิทัลที่
ดำเนินการ 
2. ปฏิบัติตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. ประเมินผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
4. สรุปผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 

1. แบบทดสอบ
ปรนัย ชนิด 4 
ตัวเลือก 
 2. แบบประเมิน
การสัมภาษณ์ 
 3. แบบประเมิน
แฟ้มสะสม
ผลงาน 

  10242  ติดตามผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาดดิจิทัล 

1. ระบุวิธีการ
ติดตามผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2. ติดตามผลการ
ดำเนินการ
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. ประเมินผล
วิธีการติดตามผล
การดำเนิน การ
ตามแผนการตลาด
ดิจิทัล 
4. สรุปผลวิธีการ
ติดตามผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 

1. แบบทดสอบ
ปรนัย ชนิด 4 
ตัวเลือก 
 2. แบบประเมิน
การสัมภาษณ์ 
 3. แบบประเมิน
แฟ้มสะสม
ผลงาน 

 



มาตรฐานอาชีพ (ถ้ามี) 
หน่วยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจค้าปลีก สาขาธุรกิจขายตรง 
อาชีพ   นักการตลาดดิจิทัล  ระดับ    5 

หน่วยสมรรถนะ สมรรถนะย่อย เกณฑ์การ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 

ICT-
HRDF-
411B 

ปฏิบัติการด้านตลาด
ดิจิทัล 

10243 ประเมินผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาดดิจิทัล 

1. ระบุวิธีการ
ประเมินผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
2. ดำเนินการ
ประเมินผลการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาด
ดิจิทัล 
3. สรุปผลการ
ประเมินการ
ดำเนินการตาม
แผนการตลาดดิจัล 

1. แบบทดสอบ
ปรนัย ชนิด 4 
ตัวเลือก 
 2. แบบประเมิน
การสัมภาษณ์ 
 3. แบบประเมิน
แฟ้มสะสม
ผลงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



มาตรฐานอาชีพ (ถ้ามี) 
หน่วยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจค้าปลีก สาขาธุรกิจขายตรง 
อาชีพ   นักการตลาดดิจิทัล  ระดับ    5 

หน่วยสมรรถนะ สมรรถนะย่อย เกณฑ์การ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 

 

ICT-
LCGL-
412B 
 

ปฏิบัติตาม
จรรยาบรรณ 
กฎหมายและความ
ปลอดภัยในวิชาชีพ
ด้านพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 

10251 ปฏิบัติตาม
จรรยาบรรณวิชาชีพ
ด้านพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 

1.มีจริยธรรมใน
การประกอบ
วิชาชีพด้าน
พาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 
2.ใช้ทรัพยากร
และข้อมูลอย่าง
สุจริต 
3.รักษาความลับ
ข้อมูลส่วนบุคคล
และข้อมูลสำคัญ
องค์การ 
4.ปฏิบัติงานโดย
ใช้หลัก
จรรยาบรรณ
วิชาชีพ 

1. แบบทดสอบ
ปรนัย ชนิด 4 
ตัวเลือก 
 2. แบบประเมิน
การสัมภาษณ์ 
 3. แบบประเมิน
แฟ้มสะสม
ผลงาน 

  10252 ปฏิบัติตามกฎหมาย
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

1.เลือกใช้
กฎหมายเพื่อ
นำมาใช้ในการ
ปฏิบัติงานใน
หน่วยงาน 
2.ดำเนินงานตาม
ข้อกำหนดและ
ข้อบังคับใช้
กฎหมาย 
3.ระบุบทลงโทษที่
เกี่ยวข้องกับการ
ปฏิบัติงานด้าน
พาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 
 
 

1. แบบทดสอบ
ปรนัย ชนิด 4 
ตัวเลือก 
 2. แบบประเมิน
การสัมภาษณ์ 
 3. แบบประเมิน
แฟ้มสะสม
ผลงาน 



  10253 ปฏิบัติความปลอดภัย
ในวิชาชีพด้านพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ 

1.ป้องกันภัย
คุกคามด้านความ
มั่นคงปลอดภัย 
2.ปฏิบัติตาม
หลักการเพื่อรักษา
ความปลอดภัย 

1. แบบทดสอบ
ปรนัย ชนิด 4 
ตัวเลือก 
 2. แบบประเมิน
การสัมภาษณ์ 
 3. แบบประเมิน
แฟ้มสะสม
ผลงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. โลกธุรกิจยุค
เศรษฐกิจดิจิทัล 

งานในยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
เศรษฐกิจดิจิทัล 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. ความรู้เกี่ยวกับ
เทคโนโลยีดิจิทัล 

1. อธิบายเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
2. อธิบาย
อุตสาหกรรมดิจิทัล
และธุรกิจดิจิทัล 
3. อธิบายเทคโนโลยีที่
สำคัญยุคดิจิทัล 

2. การตลาด
ดิจิทัลและ
สถานการณ์
การตลาดยุค
ดิจิทัล 

งานวิเคราะห์
สถานการณ์ทาง
การตลาดดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ตลาดแบบดั้งเดิม 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
ตลาดดิจิทัล 

1. บอกความหมาย
ความสำคัญการตลาด
ดิจิทัล 
2. อธิบายจุดประสงค์
และหลักการตลาด
ดิจิทัล 
3.ประยุกต์ใช้ความ
แตกต่างของการตลาด
แบบดั้งเดิมกับตลาด
ดิจิทัลได้ 

3. การ
วิเคราะห์ความ
ต้องการและ
พฤติกรรม
ผู้บริโภคยุค
ดิจิทัล 

งานวิเคราะห์ความ
ต้องการและ
พฤติกรรมผู้บริโภค
ยุคดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
อิทธิพลต่อพฤติกรรม
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล 
 

1. อธิบายพฤติกรรม
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล 
2. อธิบายปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรม
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้
ในการวิเคราะห์ความ
ต้องการและพฤติกรรม
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล 

4. การตลาด
ดิจิทัลกับการ
สื่อสาร 

งานสื่อสาร
การตลาดดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
การสื่อสารและการ
สื่อสารการตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การสื่อสารยุคดิจิทัล 

1. อธิบายหลักการ
แนวคิดทฤษฎีในการ
สื่อสารและการสื่อสาร
การตลาด 
2. อธิบายการสื่อสาร
ยุคดิจิทัลได้ 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้
ในการกำหนดกลยุทธ์



การสื่อสารการตลาด
ดิจิทัล 

5. การ
ออกแบบและ
สร้างร้านค้า
ดิจิทัล 

งานออกแบบและ
สร้างร้านค้าดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ร้านค้าดิจิทัล 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
รูปแบบร้านค้าดิจิทัล 
 

1. อธิบายความหมาย
และความสำคัญของ
ร้านค้าดิจิทัล 
2. บอกรูปแบบของ
ร้านค้าดิจิทัลได้ 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้
ในหลัการจัดการ
ร้านค้าดิจิทัล 

6. กลยุทธ์
การตลาด
ดิจิทัลเชิง
บูรณาการ 

งานกำหนดกลยุทธ์
การตลาดดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมาย 
ความสำคัญของกล
ยุทธ์การตลาดดิจิทัล
เชิงบูรณาการ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
หลักการแนวคิด
เกี่ยวกับกลยุทธ์
การตลาดดิจิทัลเชิง
บูรณาการ 

1. บอกความหมาย
และความสำคัญของ
กลยุทธ์การตลาด
ดิจิทัลเชิงบูรณาการได้ 
2. อธิบายหลักการ
แนวคิดเก่ียวกับกล
ยุทธ์การตลาดดิจิทัล
เชิงบูรณาการ 
3. ประยุกต์ใช้ความรู้
กำหนดกลยุทธ์
การตลาด 

7. การบริหาร
ลูกค้าสัมพันธ์
ยุคดิจิทัล 

งานบริหารลูกค้า
สัมพันธ์ยุคดิจิทัล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมาย 
ความสำคัญของการ
บริหารลูกค้าสัมพันธ์
ยุคดิจิทัล 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การกำหนดกลยุทธ์
การบริหารงานลูกค้า
สัมพันธ์ในยุคดิจิทัล 

1. บอกความหมาย
ความสำคัญของการ
บริหารลูกค้าสัมพันธ์
ยุคดิจิทัล 
2. ประยุกต์ใช้ความรู้
ในการกำหนดกลยุทธ์
การบริหารลูกค้า
สัมพันธ์ยุคดิจิทัล 

8. เครือข่าย
และสื่อสังคม
ออนไลน์ 

งานเครือข่ายและ
สื่อสังคมออนไลน์ 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมาย 
ความสำคัญของ
เครือข่ายแลสื่อสังคม
ออนไลน์ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
เครือข่ายสังคม
ออนไลน์ 
3. ความรู้เกี่ยวกับ
สื่อสังคมออนไลน์ 

1. บอกความหมาย 
ความสำคัญของ
เครือข่ายแลสื่อสังคม
ออนไลน์ 
2. บอกเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ 
3. อธิบายสื่อสังคม
ออนไลน์ 



 
ตารางวิเคราะห์พฤติกรรมการเรียนรู้  

รหัส      30202-2003     ชื่อวิชา  การตลาดดิจิทัล  
ทฤษฎี       2        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     2         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 

 

หน่วยการเรียนรู้ 

ความสามารถที่คาดหวัง 

รวม 
จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย 

ทักษะ 
พิสัย 

จิต 
พิสัย 

ประยุกต์ 
ใช้ 

  ค
วา

มร
ู้ 

  ค
วา

มข
้าใ

จ 

  ก
าร

นำ
ไป

ใช
้ 

  ก
าร

วิเ
คร

าะ
ห์ 

  ก
าร

ปร
ะเม

ินค
่า

ค่า
 

  ก
าร

สร
้าง

สร
รค

์
สร

้าง
สร

รค
์ 

1. โลกธุรกิจยุคเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 

1 1 1 1    2 2 8 4 

2. การตลาดดิจิทัลและ
สถานการณ์การตลาดยุค
ดิจิทัล 

1 1 1 1   1 2  7 8 

3. การวิเคราะห์ความ
ต้องการและพฤติกรรม
ผู้บริโภคยุคดิจิทัล 

1 1 1 1   1 2 2 9 8 

4. การตลาดดิจิทัลกับการ
สื่อสาร 

1 1 1    1 3 2 9 8 

5. การออกแบบและสร้าง
ร้านค้าดิจิทัล 

1 1 1 1   2 4  10 8 

6. กลยุทธ์การตลาดดิจิทัล
เชิงบูรณาการ 

1 1 1 1   1 3  8 8 

7. การบริหารลูกค้าสัมพันธ์
ยุคดิจิทัล 

1 1 1    2 2 2 9 8 

8. เครือข่ายและสื่อสังคม
ออนไลน์ 

1 1 1   1 2 2 2 10 4 

รวม 8 8 8 5 0 1 10 20 10 70  

ประเมินผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดับรายวิชา ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 30 0/4 
รวมทั้งรายวิชา 100 0/60 

 
 
 
 
 

 



หน่วยการเรียนรู้ 
รหัส      30202-2003     ชื่อวิชา  การตลาดดิจิทัล  

ทฤษฎี       2        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     2         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 

หน่วย 
ที ่

หน่วยการเรียนรู้ 
เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัติ รวม 

1  โลกธุรกิจยุคเศรษฐกิจดิจิทัล 2 2 4 

2  การตลาดดิจิทัลและสถานการณ์การตลาดยุคดิจิทัล 2 6 8 

3  การวิเคราะห์ความต้องการและพฤติกรรมผู้บริโภคยุคดิจิทัล 2 6 8 

4  การตลาดดิจิทัลกับการสื่อสาร 2 6 8 

5  การออกแบบและสร้างร้านค้าดิจิทัล 2 6 8 

6  กลยุทธ์การตลาดดิจิทัลเชิงบูรณาการ 2 6 8 

7  การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ยุคดิจิทัล 2 6 8 

8  เครือข่ายและสื่อสังคมออนไลน์ 2 6 8 
 
 

ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและ
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

16 44 60 

รวม 16 44 60 

 
กิจกรรมการเรียนการสอน 
 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน 
 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุ่ม  
 
การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 
      รายละเอียดการวัดผล 

ทดสอบระหว่างหน่วยการเรียน     ........30.........คะแนน 
การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 
บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์   ........20 ........คะแนน 
งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........20........คะแนน 
อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 
 
 
 
 



ระดับคะแนน 
 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 
 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 
 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 
 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 
 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 
 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 
 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 
 

เอกสารอ้างอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 
๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 
๒. ใบความรู้ประจำหน่วยการเรียนรู้ 

 
แหล่งเรียนรู้เพิ่มเติม 
 ๑. ห้องสมุดวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 

๒. อินเตอร์เน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนที่ 2/2568 
ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุ่มอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ชื่อวิชา การวิจัยตลาด รหัสวิชา 30202-2011 ทฤษฎี 2 ชั่งโมง/สัปดาห์ ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง/สัปดาห์      
จำนวน.......3.......หน่วยกิต 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อ้างอิงมาตรฐาน  

- 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 

วิจัยการตลาดโดยกระบวนการวิจัยโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปในการประมวลผลและวิเคราะห์สรุปผล 
รายงานผลการวิจัยด้วยความละเอียดรอบคอบอย่างมีจริยธรรม 
จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 

1. เข้าใจหลักการวิจัยการตลาด  
2. มีทักษะการออกแบบและวิจัยการตลาด  
3. สามารถประยุกต์ใช้สถิติและโปรแกรมสำเร็จรูปในการวิจัยการตลาดตามหลักการและกระบวนการ ด้วย

ความละเอียดรอบคอบ  
4. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดี มีจริยธรรม ความละเอียดรอบคอบ มีการสื่อสารที่ดี มีความคิดสร้างสรรค์ มี

ปฏิภาณไหวพริบ ความอดทน ความมุ่งม่ันและมีความซื่อสัตย์สุจริต 
สมรรถนะรายวิชา  

1. ประมวลความรู้เกี่ยวกับหลักการวิจัยการตลาด  
2. ออกแบบวิธีการวิจัยและวิจัยการตลาดตามหลักการและกระบวนการ  
3. ประยุกต์ใช้สถิติและโปรแกรมสำเร็จรูปในการวิจัยการตลาดตามหลักการและกระบวนการ ด้วยความ

ละเอียดรอบคอบ 
คำอธิบายรายวิชา 

ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการวิจัยการตลาดในการตัดสินใจทางธุรกิจ วิเคราะห์ปัญหา ทางการตลาด 
การออกแบบการวิจัย การสร้างเครื่องมือการวิจัย การกำหนดตัวอย่าง การเก็บรวบรวมข้อมูล การประมวลผลและ
วิเคราะห์ข้อมูล การใช้สถิติและโปรแกรมสำเร็จรูปในการวิจัย การสรุปผล การรายงานผล จริยธรรมในงานวิจัย
การตลาด 

 
 

 

 

 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  งานออกแบบและวิจัยตลาด 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

ความรู้ทั่วไป
เกี่ยวกับการวิจัย
ตลาด 

งานวิจัย  1. ความรู้เกี่ยวกับ
งานวิจัย 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
ขั้นตอนของงานวิจัย 

1. บอกความหมาย
ของงานวิจัยได้ 
2. อธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่าง
งานวิจัยกับวิธีการทาง
วิทยาศาสตร์ 
 

ประเภทของการ
วิจัยตลาด 

งานแบ่งประเภท
ของงานวิจัย 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
งานวิจัยตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
วัตถุประสงค์ของ
งานวิจัย 

1. บอกหลักการใน
การจำแนกประเภท
ของงานวิจัยตลาดได้ 
2. อธิบายความหมาย
ของงานวิจัยแต่ละ
ประเภท 

หลักการและ
ขั้นตอนของ
กระบวนการวิจัย
ตลาด 

งานจัดลำดับ
ขั้นตอนการวิจัย
ตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความสำคัญของ
กระบวนการวิจัย
ตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับวิธี
ดำเนินงานของแต่ละ
ขั้นตอนงานวิจัย 

1. บอกขั้นตอนที่
สำคัญของ
กระบวนการวิจัยตลาด 
2. อธิบายวิธี
ดำเนินงานของแต่ละ
ขั้นตอนได้ 

การกำหนด
ปัญหาการวิจัย
ตลาด ตัวแปร 
และสมมติฐาน 

งานกำหนดปัญหา
วิจัยตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ประเภทและปัญหา
ทางการตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
หัวข้อที่จะทำการ
วิจัย 

1. บอกความหมาย
ของการกำหนดปัญหา
การวิจัยตลาดได้ 
2. ยกตัวอย่างปัญหา
การวิจัยตลาด 
3. ยกตัวอย่างตัวแปร
ที่เก่ียวข้องกับการวิจัย
ตลาด 

การวางแผนการ
วิจัยตลาด 

งานวางแผนการ
วิจัยตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความสำคัญของการ
วางแผนการวิจัย
ตลาด 

1. บอกความสำคัญ
ของการวางแผนการ
วิจัยตลาด 
2. ระบุข้ันตอนของ
การวางแผนการวิจัย
ตลาดได้ 



2. ความรู้เกี่ยวกับ
ขั้นตอนการวางแผน
ดำเนินงานวิจัยตลาด 

3. ตัวอย่างการ
กำหนดตารางปฏิบัติ
งานวิจัยตลาด 

การเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง 

งานเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมาย ของ
ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
เทคนิคการเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง 

1. อธิบายความหมาย
ของประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่างได้ 
2. ยกตัวอย่าง
ประชากรประเภท
ต่างๆ 
 

เครื่องมือในการ
วิจัยทาง
การตลาด 

งานเลือกเครื่องมือ
ในการวิจัยตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
การเลือกใช้เครื่องมือ
ทางการตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
แบบสอบถามและ
ลักษณะการใช้
แบบสอบถาม 

1. เลือกใช้เครื่องมือ
วิจัยได้เหมาะสมกับตัว
แปรที่ต้องการศึกษา 
2.  จัดลำดับขั้นตอบที่
สำคัญของ
แบบสอบถามได้ 

การเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

งานเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ประเภทของข้อมูล
การวิจัยตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

1. ระบุประเภทของ
ข้อมูลได้ 
2. ยกตัวอย่างข้อมูล
ปฐมภูมิที่เก็บจาก
แหล่งบุคคลได้ 
 

การประมวลผล 
การวิเคราะห์ 
การอ่านและ
แปลความหมาย 

งานประมวลผล 
วิเคราะห์ อ่าน 
และแปล
ความหมาย 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมายและ
ขั้นตอนการ
ประมวลผลข้อมูล 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การวิเคราะห์ข้อมูล 
3. ความรู้เกี่ยวกับ
สถิติที่นำมาวิเคราะห์
ข้อมูล 

1. อธิบายความหมาย
และการประมวลผล
ข้อมูลได้ 
2.ระบุข้ันตอนของการ
ประมวลผลข้อมูลได้ 
3. ระบุสถิติพ้ืนฐานที่
ใช้แพร่หลายในการ
วิจัยตลาด 

การนำเสนอ
ผลงานการวิจัย
ตลาดและการ
ติดตามผล 

งานนำเสนอผลงาน
การวิจัยตลาดและ
ติดตามผล 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
การนำเสนอข้อมูลใน
รูปแบบต่างๆ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การจัดทำรายงาน
ตามรูปแบบงานวิจัย 

1. อธิบายลักษณะของ
รายงานวิจัยตลาด 
2. ระบุรูปแบบการ
นำเสนอด้วยแบบต่างๆ 
 

 
 



ตารางวิเคราะห์พฤติกรรมการเรียนรู้  
รหัส      30202-2011     ชื่อวิชา  การวิจัยตลาด  

ทฤษฎี       2        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     2         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 
 

หน่วยการเรียนรู้ 

ความสามารถที่คาดหวัง 

รวม 
จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย 

ทักษะ 
พิสัย 

จิต 
พิสัย 

ประยุกต์ 
ใช้ 

  ค
วา

มร
ู้ 

  ค
วา

มข
้าใ

จ 

  ก
าร

นำ
ไป

ใช
้ 

  ก
าร

วิเ
คร

าะ
ห์ 

  ก
าร

ปร
ะเม

ินค
่า

ค่า
 

  ก
าร

สร
้าง

สร
รค

์
สร

้าง
สร

รค
์ 

1. ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับการ
วิจัยตลาด 

1 1 1     1  4 4 

2. ประเภทของการวิจัย
ตลาด 

1 1 1     1  4 4 

3. หลักการและขั้นตอนของ
กระบวนการวิจัยตลาด 

1 1 1    2 2  7 4 

4. การกำหนดปัญหาการ
วิจัยตลาด ตัวแปร และ
สมมติฐาน 

1 1 1    2 2  7 8 

5. การวางแผนการวิจัย
ตลาด 

1 1 1 1   3 3  10 8 

6. การเลือกกลุ่มตัวอย่าง 1 1 1 1   3 3  10 8 
7. เครื่องมือในการวิจัยทาง
การตลาด 

1 1 1    3 3  9 8 

8. การเก็บรวบรวมข้อมูล 1 1 1    3 3  9 8 
9. การประมวลผล การ
วิเคราะห์ การอ่านและแปล
ความหมาย 

1 1 1 1   3 3  10 4 

10. การนำเสนอผลงานการ
วิจัยตลาดและการติดตาม
ผล 

1 1 1    3 3 1 10 4 

รวม 10 10 10 3 0 0 22 24 1 80  

ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา งานออกแบบและวิจัยตลาด 20 0/4 
รวมทั้งรายวิชา 100 0/60 

 
 
 
 

 



หน่วยการเรียนรู้ 
รหัส      30202-2011     ชื่อวิชา  การวิจัยตลาด  

ทฤษฎี       2        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     2         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 

หน่วย 
ที ่

หน่วยการเรียนรู้ 
เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัติ รวม 

1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการวิจัยตลาด 2 2 4 

2 ประเภทของการวิจัยตลาด 2 2 4 

3 หลักการและขั้นตอนของกระบวนการวิจัยตลาด 2 2 4 

4 การกำหนดปัญหาการวิจัยตลาด ตัวแปร และสมมติฐาน 2 6 8 

5 การวางแผนการวิจัยตลาด 2 6 8 

6 การเลือกกลุ่มตัวอย่าง 2 6 8 

7 เครื่องมือในการวิจัยทางการตลาด 2 6 8 

8 การเก็บรวบรวมข้อมูล 2 6 8 

9 การประมวลผล การวิเคราะห์ การอ่านและแปลความหมาย 2 2 4 

10 การนำเสนอผลงานการวิจัยตลาดและการติดตามผล 2 2 4 
 
 

ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา งานออกแบบและวิจัยตลาด 20 40 60 

รวม 20 40 60 

 
กิจกรรมการเรียนการสอน 
 ๑. นักเรียนทำกิจกรรมกลุ่ม 
   
การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 
      รายละเอียดการวัดผล 

การจัดทำรายงานโครงงาน      .......40.....คะแนน 
สรุปผลการสำรวจความพึงพอใจ     .......20.....คะแนน 
นำเสนอผลงาน       .......20.....คะแนน 
บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์   .......20 ....คะแนน 

รวม   .....100.....คะแนน 
 
 
 



ระดับคะแนน 
 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 
 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 
 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 
 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 
 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 
 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 
 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 
 

เอกสารอ้างอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 
๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 
๒. ใบความรู้ประจำหน่วยการเรียนรู้ 

 
แหล่งเรียนรู้เพิ่มเติม 
 ๑. ห้องสมุดวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 

๒. อินเตอร์เน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

โครงการสอน ภาคเรียนที่ 2/2568 
ลักษณะรายวิชา 

หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุ่มอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 

ชื่อวิชา หลักการตลาด รหัสวิชา 30200-1002 ทฤษฎี 2ชั่งโมง/สัปดาห์ ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง/สัปดาห์      
จำนวน.......3.......หน่วยกิต 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
อ้างอิงมาตรฐาน  

มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน)  
มาตรฐานคุณวุฒิวิชาชีพ รหัส ECM-ZZZ-4-016ZA  
อาชีพนักการตลาดพ้ืนที่สีเขียว ระดับ 4-5 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 
 รู้เกี่ยวกับพ้ืนฐานการตลาด วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคตามสถานการณ์ 
กำหนดส่วนประสมการตลาดตามหลักการ ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลทางการตลาด 
จุดประสงค์รายวิชา เพ่ือให้ 

1. เข้าใจเกี่ยวกับหลักการการตลาด  
2. วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค  
3. กำหนดส่วนประสมการตลาด  
4. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลทางการตลาด  
5. มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการดําเนินงานด้วยความรับผิดชอบ ซื่อสัตย์ สุจริต มีวินัย สนใจ ใฝ่รู้ มี

ความคิดสร้างสรรค์ และอนุรักษ์พลังงานและสิ่งแวดล้อม 
สมรรถนะรายวิชา  

1. ประมวลความรู้เกี่ยวกับพ้ืนฐานการตลาด  
2. วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคตามสถานการณ ์ 
3. กำหนดส่วนประสมการตลาดตามหลักการ  
4. ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลทางการตลาด 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการตลาด แนวความคิดทางการตลาด หน้าที่ทางการตลาด การวิเคราะห์ 

สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อ การแบ่งส่วนตลาด ตลาดเป้าหมาย 
 ผลิตภัณฑ์และการกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ การกําหนดราคา การจัดจําหน่าย และการส่งเสริม การตลาด การ 
จัดการลูกค้าสัมพันธ์ เทคโนโลยีดิจิทัลทางการตลาด และจรรยาบรรณนักการตลาด 
 
 
 
 
 



มาตรฐานอาชีพ (ถ้ามี) 
หน่วยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  ธุรกิจจัดการพ้ืนที่สีเขียว 
 

อาชีพ   นักการตลาดพ้ืนที่สีเขียว  ระดับ    4-5 
หน่วยสมรรถนะ สมรรถนะย่อย เกณฑ์การปฏิบัติงาน วิธีประเมิน 

รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 
 
ECM-
JEPL-
193A 
 

วางแผนกลยุทธ์
ทางการตลาด
ธุรกิจจัดการพ้ืนที่
สีเขียว 

01351 วิเคราะห์กลยุทธ์ทาง
การตลาดของธุรกิจ
การจัดการพ้ืนที่สีเขียว 

1.1 อธิบายความสำคัญ 
ของการกำหนดกลยุทธ์
ทางการตลาดของธุรกิจ
การจัดการพ้ืนที่สีเขียว 
1.2 1.2 ระบ ุ
หลักการกำหนดกลยุทธ์
ทางการตลาด ด้วยกลยุทธ์
ตลาดเป้าหมาย (STP 
Marketing) 
1.3 ระบุหลักการกำหนด
กลยุทธ์ทางการตลาด ด้วย
กลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาด (Marketing 
Mix) 
1.4 จำแนกความแต่กต่าง
ตามกรอบแนวคิดของทั้ง
สองกลยุทธ์ 

 18.1 การ
ประเมิน
ความรู้ ด้วย
ข้อสอบปรนัย 
4 ตัวเลือก
และข้อสอบ
แบบอัตนัย 
 
18.2 แฟ้ม
สะสมผลงาน 
 
18.3 การ
สอบสัมภาษณ์ 

  01352 กำหนดกลยุทธ์ตลาด
เป้าหมาย (STP 
Marketing) 

2.1 อธิบายองค์ประกอบ
ของกลยุทธ์ตลาด
เป้าหมายได้ 
2.2 ระบุความหมายและ
กลวิธีใช้ S-Market 
Segmentation การแบ่ง
ส่วนตลาด 
2.3 ระบุความหมายและ
กลวิธีใช้ T- Market 
Targeting ตลาด
เป้าหมาย 
2.4 ระบุความหมายและ
กลวิธีใช้ P-Positioning 
การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ 

 18.1 การ
ประเมิน
ความรู้ ด้วย
ข้อสอบปรนัย 
4 ตัวเลือก
และข้อสอบ
แบบอัตนัย 
 
18.2 แฟ้ม
สะสมผลงาน 

https://tpqi-net.tpqi.go.th/home/occ/industrialInfo/ECM
https://tpqi-net.tpqi.go.th/home/occ/industrialInfo/ECM


2.5 อธิบายขั้นตอนการ
กำหนดกลยุทธ์ตลาด
เป้าหมายได้ 

  01353 กำหนดกลยุทธ์ส่วน
ประสมทาง
การตลาด (Marketing 
Mix) 

3.1 อธิบายองค์ประกอบ
ของกลยุทธ์ส่วนประสม
ทางการตลาดได้ 
3.2 ระบุความหมายและ
กลวิธีกำหนด กลยุทธ์
ผลิตภัณฑ์ Product 
3.3 อธิบายความหมาย
และกลวิธีกำหนด กลยุทธ์
ราคา Price 
3.4 ระบุความหมายและ
กลวิธีกำหนด กลยุทธ์ช่อง
ทางการจำหน่าย Place 
3.5 จำแนกความหมาย
และกลวิธีกำหนด  กล
ยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 
Promotion 
3.6 อธิบายความหมาย
และกลวิธีกำหนด กลยุทธ์
การให้ข่าวและการ
ประชาสัมพันธ์  Publicity 
and Public Relation 

 18.1 การ
ประเมิน
ความรู้ ด้วย
ข้อสอบปรนัย 
4 ตัวเลือก
และข้อสอบ
แบบอัตนัย 
 
18.2 แฟ้ม
สะสมผลงาน 

  01354 รายงานผลการ
วางแผนกลยุทธ์ทาง
การตลาด 

4.1 อธิบายรูปแบบการ
นำเสนอในรายงานผลการ
วางแผนกลยุทธ์ทาง
การตลาด 
4.2 จัดทำรายงานผลการ
วางแผนกลยุทธ์ทาง
การตลาด 

 18.1 การ
ประเมิน
ความรู้ ด้วย
ข้อสอบปรนัย 
4 ตัวเลือก
และข้อสอบ
แบบอัตนัย 
 
18.2 แฟ้ม
สะสมผลงาน 

 

 

 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  ปฏิบัติการตลาดดิจิทัลและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. ความรู้
พ้ืนฐานทาง
การตลาด 

งานทั่วไปของ
การตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ตลาดและลักษณะ
ทั่วไปของตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
เศรษฐกิจพอเพียงกับ
การตลาด 
 

1. อธิบายลักษณะ
ทั่วไปของการตลาดได้ 
2. อธิบายความหมาย
ความสำคัญของตลาด 
3. อธิบายเศรษฐกิจ
พอเพียงกับการตลาด
ได้ 

2. 
แนวความคิด
และ
สิ่งแวดล้อม
ทางการตลาด 

งานกำหนดหน้าที่
หลักการตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
แนวความคิดทาง
การตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
หน้าที่ของหลักการ
ตลาด 

1. อธิบายแนวคิด
ทางการตลาดได้ 
2. อธิบายหลักการ
ตลาดได้ 
 

 งานวิเคราะห์
สถานการณ์ทาง
การตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
สภาพแวดล้อมของ
กิจการ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การวิเคราะห์ SWOT 

1. อธิบายสิ่งแวดล้อม
ทางการตลาดได้ 
2. วิเคราะห์ SWOT 

3. การแบ่ง
ส่วนตลาด การ
เลือกตลาด
เป้าหมาย และ
การกำหนด
ตำแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ 

งานแบ่งส่วนตลาด  1. ความรู้เกี่ยวกับ
การแบ่งส่วนตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การเลือกตลาด
เป้าหมาย 
 

1. อธิบายและแบ่ง
ส่วนตลาดได้ 
2. อธิบายและเลือก
ตลาดเป้าหมาย 
 

 งานกำหนด
ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
การกำหนดตลาด
เป้าหมาย 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
กลยุทธ์ทางการตลาด
ในการแข่งขันได้ 

1. อธิบายและกำหนด
ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ 
2. กำหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดในการ
แข่งขัน 

4. พฤติกรรม
ผู้บริโภค 

งานวิเคราะห์
พฤติกรรมผู้บริโภค
และปัจจัยที่ส่งผล

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
พฤติกรรมผู้บริโภค 

1. อธิบายความหมาย
ของพฤติกรรม
ผู้บริโภค 



ต่อพฤติกรรมการ
ซื้อและความ
ต้องการ 

2. ความรู้เกี่ยวกับ
อิทธิพลต่อพฤติกรรม
ผู้บริโภค 
3. ความรู้เกี่ยวกับ
ทฤษฎีความต้องการ
ของมาสโลว์ 

2. อธิบายปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรม
ผู้บริโภค 
3. บอกทฤษฎีความ
ต้องการของมาสโลว์ 

5. ผลิตภัณฑ์ งานแบ่งประเภท
ผลิตภัณฑ์และส่วน
ประสมของ
ผลิตภัณฑ์ 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
ส่วนประสมของ
ผลิตภัณฑ์ 
 

1. อธิบายความหมาย
และและองค์ประกอบ
ของผลิตภัณฑ์ 
2. อธิบายส่วนประสม
ของผลิตภัณฑ์ 

 งานออกแบบและ
กำหนดกลยุทธ์ใน
วงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ์ 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
กลยุทธ์ในวงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ์ 

1. อธิบายหลักในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ 
2. อธิบายและกำหนด
กลยุทธ์ในวงจรชีวิต+
ผลิตภัณฑ์ 

6. การกำหนด
ราคา 

งานราคาผลิตภัณฑ์  1. ความรู้เกี่ยวกับ
ราคา 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
กลยุทธ์การตั้งราคา 

1. อธิบายความรู้
เกี่ยวกับราคา 
2. กำหนดกลยุทธ์การ
ตั้งราคาได้ 

7. การจัด
จำหน่าย 

งานกำหนด
ช่องทางการจัด
จำหน่าย 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมาย 
ความสำคัญของการ
จัดจำหน่าย 
2. ความรู้เกีย่วกับ
สถาบันคนกลางและ
การกระจายสินค้า 

1. บอกความหมาย 
ความสำคัญของการ
จัดจำหน่าย 
2. กำหนดช่องทาง
การจัดจำหน่ายและ
วิธีการกระจายสินค้า 

8. การส่งเสริม
การตลาด 

งานส่งเสริม
การตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความหมาย 
ความสำคัญ
กระบวนการของการ
ส่งเสริมการตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
กลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด 
 
 
 

1. อธิบายความหมาย 
ความสำคัญ
กระบวนการของการ
ส่งเสริมการตลาด 
2. กำหนดกลยุทธ์การ
ส่งเสริมการตลาด 
 



9. การนำ
เทคโนโลยีมา
ประยุกต์ใช้ใน
งานด้าน
การตลาด 

งานประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีด้าน
การตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
เทคโนโลยี
สารสนเทศด้าน
การตลาด 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
การบริหารลูกค้า
สัมพันธ์ 

1. อธิบายเทคโนโลยี
สารสนเทศด้าน
การตลาด 
2. อธิบายเกี่ยวกับการ
บริหารลูกค้าสัมพันธ์ 

10. แผนธุรกิจ งานจัดทำแผน
ธุรกิจ 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
แผนธุรกิจและ
องค์ประกอบของ
แผนธุรกิจ 

1. อธิบายความหมาย
ความสำคัญของแผน
ธุรกิจ 
2. อธิบาย
องค์ประกอบของแผน
ธุรกิจ 

11. ความ
รับผิดชอบต่อ
สังคม และ
จรรยาบรรณ
ทางการตลาด 

งานรับผิดชอบ
ต่อสังและ
จรรยาบรรณ
ทางการตลาด 

 1. ความรู้เกี่ยวกับ
ความรับผิดชอบต่อ
สังคม 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
จรรยาบรรณ
ทางการรตลาดและ
นักการตลาด 

1. บอกความ
รับผิดชอบต่อสังคม 
2. ความรู้เกี่ยวกับ
จรรยาบรรณทาง
การตลาดและนักการ
ตลาด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางวิเคราะห์พฤติกรรมการเรียนรู้  
รหัส      30200-1002      ชื่อวิชา  หลักการตลาด  

ทฤษฎี       2        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     2         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 
 

หน่วยการเรียนรู้ 

ความสามารถที่คาดหวัง 

รวม 
จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย 

ทักษะ 
พิสัย 

จิต 
พิสัย 

ประยุกต์ 
ใช้ 

  ค
วา

มร
ู้ 

  ค
วา

มข
้าใ

จ 

  ก
าร

นำ
ไป

ใช
้ 

  ก
าร

วิเ
คร

าะ
ห์ 

  ก
าร

ปร
ะเม

ินค
่า

ค่า
 

  ก
าร

สร
้าง

สร
รค

์
สร

้าง
สร

รค
์ 

1. ความรู้พ้ืนฐานทาง
การตลาด 

1 1 1     1  4 
4 

2. แนวความคิดและ
สิ่งแวดล้อมทางการตลาด 

1 1 1 1    1  5 
4 

3. การแบ่งส่วนตลาด การ
เลือกตลาดเป้าหมาย และ
การกำหนดตำแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ 

1 1 1 1   1 1 1 7 

8 

4. พฤติกรรมผู้บริโภค 1 1 1 2   1 2 1 9 8 
5. ผลิตภัณฑ์  1 1    1 1  4 4 
6. การกำหนดราคา  1 1    1 1  4 4 
7. การจัดจำหน่าย  1 1    1 1  4 4 
8. การส่งเสริมการตลาด  1 1   1 1 3  7 4 
9. การนำเทคโนโลยีมา
ประยุกต์ใช้ในงานด้าน
การตลาด 

 1 1   1 1 1 1 6 
4 

10. แผนธุรกิจ  1 2 2   3 7 1 16 12 
11. ความรับผิดชอบต่อ
สังคม และจรรยาบรรณ
ทางการตลาด 

 1 1    1 1  4 
4 

รวม 8 8 8 5 0 1 10 20 10 70  

ประเมินผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดับรายวิชา วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค 30 0/4 
รวมทั้งรายวิชา 100 0/60 

 
 
 

 
 



หน่วยการเรียนรู้ 
รหัส      30200-1002      ชื่อวิชา  หลักการตลาด 

ทฤษฎี       2        ชั่วโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ     2         ชั่วโมง/สัปดาห์  จำนวน      3       หน่วยกิต 

หน่วย 
ที ่

หน่วยการเรียนรู้ 
เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัติ รวม 

1 ความรู้พื้นฐานทางการตลาด 2 2 4 

2 แนวความคิดและสิ่งแวดล้อมทางการตลาด 2 2 4 

3 การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย และการกำหนดตำแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ 

2 6 8 

4 พฤติกรรมผู้บริโภค 2 6 8 

5 ผลิตภัณฑ์ 2 2 4 

6 การกำหนดราคา 2 2 4 

7 การจัดจำหน่าย 2 2 4 

8 การส่งเสริมการตลาด 2 2 4 

9 การนำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ในงานด้านการตลาด 2 2 4 

10 แผนธุรกิจ 3 9 12 

11 ความรับผิดชอบต่อสังคม และจรรยาบรรณทางการตลาด 2 2 4 
 
 

ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทาง
การตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค 

23 37 60 

รวม 23 37 60 
 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
 ๑. นักเรียนทำแบบทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียน 
 ๒. นักเรียนทำใบงาน กิจกรรมกลุ่ม  
การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 
      รายละเอียดการวัดผล 

ทดสอบระหว่างหน่วยการเรียน     ........30.........คะแนน 
การสอบปลายภาค       ........30.........คะแนน 
บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์   ........20 ........คะแนน 
งานมอบหมาย/ รายงาน/กิจกรรม      ........20........คะแนน 
อ่ืน ๆ        ...........-..........คะแนน 

รวม   ........100.......คะแนน 
 



ระดับคะแนน 
 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 
 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 
 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 
 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 
 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 
 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 
 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 
 

เอกสารอ้างอิง/เอกสารประกอบการศึกษา 
๑. หนังสือเรียนการขาย, การตลาด 
๒. ใบความรู้ประจำหน่วยการเรียนรู้ 

 
แหล่งเรียนรู้เพิ่มเติม 
 ๑. ห้องสมุดวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 

๒. อินเตอร์เน็ต 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
โครงการสอน ภาคเรียนที่ 2/2568 

ลักษณะรายวิชา 
หลักสูตร ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 

ประเภทวิชา บริหารธุรกิจ  กลุ่มอาชีพ การตลาด  สาขาวิชา การตลาด 
ชื่อวิชา โครงงานด้านการตลาด รหัสวิชา 30202-2024  ทฤษฎี- ชั่งโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ 12 ชั่วโมง/สัปดาห์      

จำนวน...4...หน่วยกิต 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

อ้างอิงมาตรฐาน 
 - 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา  
จัดทำโครงงานเลือกหัวข้อโครงงาน ค้นคว้าข้อมูลและเอกสารอ้างอิงการเขียนโครงงาน ดําเนินงาน 

โครงงาน เก็บรวบรวมข้อมูลวิเคราะห์และแปลผล สรุปจัดทํารายงาน นําเสนอผลงานโครงงานอย่างเป็นระบบ ด้วย
กระบวนการทดลอง สํารวจ ประดิษฐ์คิดค้น หรือปฏิบัติงานเชิงระบบตามลักษณะของงาน ประยุกต์กระบวนการ
จัดทําโครงงานที่สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพ ปฏิบัติงานด้วยความรับผิดชอบ ซื่อสัตย์ ละเอียด รอบคอบ 
จุดประสงค์รายวิชา   

1.  เข้าใจหลักการ ขั้นตอนการจัดทำโครงงาน  
2.  มีทักษะการจัดทําโครงงานที่สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพ  
3.  สามารถประยุกต์ใช้กระบวนการจัดทําโครงงานที่สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพการตลาด                             

ด้วยความละเอียดรอบคอบ  
4.  มีเจตคติและกิจนิสัยที่ดีในการปฏิบัติงานด้วยความรับผิดชอบ ซื่อสัตย์ ละเอียด รอบคอบ 

สมรรถนะรายวิชา 
1. แสดงความรู้หลักการ ขั้นตอนการจัดทำโครงงาน  
2. จัดทําโครงงานที่สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพการตลาด  
3. ประยุกต์ใช้กระบวนการจัดทําโครงงานที่สอดคล้องกับสาขาวิชาชีพด้วยความละเอียดรอบคอบ 

คำอธิบายรายวิชา 
ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการ ขั้นตอนการจัดทำโครงงาน การเลือกหัวข้อโครงงาน ค้นคว้าข้อมูล และ

เอกสารอ้างอิงการเขียนโครงงาน การดําเนินงานโครงงาน การเก็บรวบรวมข้อมูลวิเคราะห์ และแปลผล การสรุป
จัดทํารายงาน การนําเสนอผลงานโครงงานอย่างเป็นระบบด้วยกระบวนการทดลอง สํารวจ ประดิษฐ์ คิดค้นหรือการ
ปฏิบัติงานเชิงระบบตามลักษณะของงาน ประยุกต์กระบวนการจัดทําโครงงานที ่สอดคล้องกับ สาขาวิชาชีพ
การตลาด 

 
 
 
 



มาตรฐานอาชีพ (ถ้ามี) 
หน่วยงานรับรองมาตรฐานอาชีพ สถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ (องค์การมหาชน) 

มาตรฐานอาชีพ  สาขาวิชาชีพ  - 
อาชีพ  -  ระดับ  - 

หน่วยสมรรถนะ สมรรถนะย่อย เกณฑ์การ
ปฏิบัติงาน 

วิธีประเมิน 
รหัส คำอธิบาย รหัส คำอธิบาย 

      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      

 
 



ตารางวิเคราะห์หน่วยการเรียนรู้ 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา(Job)  สามารถวิเคราะห์ปญัหา วางแผน และดำเนินการทำโครงงานด้านการตลาดได้ 
อย่างมีประสิทธิภาพ 

งานหลัก 
(Duty) 

งานย่อย 
(Task) 

สมรรถนะย่อย 
(มาตรฐานอาชีพ) 

ความรู้ 
ในการปฏิบัติงาน 

ทักษะ 
ในการปฏิบัติงาน 

1. งานศึกษา
ความหมาย
และ
ความสำคัญ
ของข้อมูลทาง
การตลาด 

งานศึกษา
ความหมายและ
ความสำคัญของข้อ
มมูลทางการตลาด 

 1  เข้าใจความหมาย
ของข้อมูลทาง
การตลาด 
2  ทราบถึง
ความสำคัญของ
ข้อมูลต่อการ
ตัดสินใจทางธุรกิจ 
3  รู้จักประเภทของ
ข้อมูล (ข้อมูลปฐม
ภูมิ / ทุติยภูมิ) 

1  แยกแยะข้อมูลที่มี
ความสำคัญต่อ
การตลาดได้ 
2  สามารถอธิบาย
ประโยชน์ของข้อมูลใน
การวางแผนธุรกิจ 
 

2. งานศึกษา
ปัจจัยที่มีผลต่อ
การดำเนินงาน
ธุรกิจ 
ความรู้ 

งานศกึษาปัจจัยที่มี
ผลต่อการ
ดำเนินงานธุรกิจ 

 1  เข้าใจปัจจัย
ภายในและภายนอก
ที่มีผลต่อธุรกิจ (เช่น 
เศรษฐกิจ สังคม 
เทคโนโลยี การเมือง 
การแข่งขัน) 
2  รู้แนวทางการ
วิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทาง
ธุรกิจ (SWOT 
Analysis) 

1  วิเคราะห์
สถานการณ์ธุรกิจจาก
ข้อมูลจริงได้ 
2  ประเมินผลกระทบ
ของปัจจัยต่าง ๆ ต่อ
การดำเนินงานธุรกิจ 
 

3. งานศึกษา
ประเภท
แหล่งข้อมูล
และการสืบหา
ข้อมูลทาง
การตลาด 

งานศึกษาประเภท
แหล่งข้อมูลและ
การสืบหาข้อมูล
ทางการตลาด 

 1  รู้จักประเภทของ
แหล่งข้อมูล (ภายใน
องค์กร ภายนอก
องค์กร ปฐมภูมิ ทุติย
ภูมิ) 
2  เข้าใจวิธีการ
สืบค้นและคัดเลือก
ข้อมูลที่เชื่อถือได้ 

1  สืบค้นและรวบรวม
ข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
2  ตรวจสอบความ
น่าเชื่อถือของข้อมูลที่
ได้ 
 

4. งานศึกษา
วิธีการหาข้อมูล
ทางการตลาด 

งานศึกษาวิธีการ
หาข้อมูลทาง
การตลาด 

 1  เข้าใจขั้นตอนการ
เก็บข้อมูลทั้งเชิง
ปริมาณและเชิง
คุณภาพ 

1  เลือกวิธีการหา
ข้อมูลที่เหมาะสมกับ
วัตถุประสงค์ 
2  ดำเนินการเก็บ
ข้อมูลจริงได้อย่าง



2  รู้วิธีการใช้
เครื่องมือ เช่น 
แบบสอบถาม การ
สัมภาษณ์ การสังเกต 
 

ถูกต้องตามหลัก
วิชาการ 
 

5. งานศกึษา
ข้อมูลทาง
การตลาดโดย
การวิจัย 

งานศึกษาข้อมูล
ทางการตลาดโดย
การวิจัย 

 1 เข้าใจขั้นตอนของ
การวิจัยตลาด 
2  ทราบถึง
ประโยชน์ของการ
วิจัยในการวิเคราะห์
ตลาดและพฤติกรรม
ผู้บริโภค 
 

1  กำหนดปัญหาการ
วิจัยและตั้งสมมุติฐาน
ได้ 
2  วางแผนออกแบบ
งานวิจัยตลาดได้อย่าง
เป็นระบบ 
 

6. งานสร้าง
แบบสอบถาม
และการเก็บ
ข้อมูล
ภาคสนาม 

งานสร้าง
แบบสอบถามและ
การเก็บข้อมูล
ภาคสนาม 

 1  เข้าใจหลักการ
ออกแบบ
แบบสอบถามที่ดี 
2  รู้ประเภทของ
คำถามและการ
เรียงลำดับคำถาม 
3  ทราบแนวทาง
การเก็บข้อมูล
ภาคสนามอย่างมี
จริยธรรม 
 

1  ออกแบบ
แบบสอบถามได้ตรง
ตามวัตถุประสงค์ 
2  สามารถเก็บข้อมูล
จริงจากกลุ่มตัวอย่าง
ได้อย่างถูกต้องและ
สุภาพ 
 

7. งาน
ประมวลผล
ข้อมูล 

งานประมวลผล
ข้อมูล 

 1  รู้จักวิธีการ
ตรวจสอบและจัด
ระเบียบข้อมูล 
2  เข้าใจการใช้
โปรแกรมพ้ืนฐาน 
เช่น Excel หรือ 
SPSS ในการ
ประมวลผล 
 

1 ป้อนและตรวจสอบ
ข้อมูลได้ถูกต้อง 
2  คำนวณหาค่าทาง
สถิติพ้ืนฐาน เช่น 
ค่าเฉลี่ย ร้อยละ ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 

8. งาน
วิเคราะห์และ
แปล
ความหมาย 

งานวิเคราะห์และ
แปลความหมาย 

 1  เข้าใจแนวทาง
การวิเคราะห์ข้อมูล
เชิงปริมาณและเชิง
คุณภาพ 
2  รู้วิธีการตีความ
ผลลัพธ์จากสถิติหรือ
กราฟ 

1  วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อ
หาความสัมพันธ์และ
แนวโน้มได้ 
2  แปลความหมาย
ของข้อมูลให้เข้าใจง่าย
และสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์การวิจัย 



  
9. งานนำเสนอ
ผลการ
วิเคราะห์และ
การรายงาน 

งานนำเสนอผลการ
วิเคราะห์และการ
รายงาน 

 1  เข้าใจรูปแบบการ
เขียนรายงานการ
วิจัยตลาด 
2  รู้วิธีการจัดทำ
สรุปผลและ
ข้อเสนอแนะ 
 

1  จัดทำรายงานได้
ถูกต้องตามรูปแบบ 
2  นำเสนอข้อมูลด้วย
สื่อที่เหมาะสม เช่น 
PowerPoint กราฟ 
แผนภูมิ 
3  สื่อสารผลการวิจัย
ได้อย่างมั่นใจและ
ชัดเจน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางวิเคราะห์พฤติกรรมการเรียนรู้ 
ชื่อวิชา โครงงานด้านการตลาด รหัสวิชา 30202-2024  ทฤษฎี- ชั่งโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ 12 ชั่วโมง/สัปดาห์      

จำนวน...4...หน่วยกิต 
    

 
 
 

หน่วยการเรียนรู้ 

ความสามารถที่คาดหวัง  
 
 

รวม 
  

 
 

จำนวน
ชั่วโมง 
ท/ป 

พุทธิพิสัย ทักษะ
พิสัย 

จิต
พิสัย 

ประ
ยุกต ์
ใช้ 

คว
าม

รู้ 

คว
าม

เข
้าใ

จ 

กา
รน

ำไ
ปใ

ช้ 

กา
รว

ิเค
รา

ะห
์ 

กา
รป

ระ
เม

ินค
่า 

กา
รส

ร้า
งส

รร
ค์      

1.ความหมายและความสำคัญ
ของข้อมูลทางการตลาด 

1 1 1 0 0 0 2 2 0 7 16 

2.ปัจจัยที่มีผลต่อการ
ดำเนินงานธุรกิจ 

1 1 1 1 0 0 2 2 0 8 16 

3.ประเภทแหล่งข้อมูลและการ
สืบหาข้อมูลทางการตลาด 

1 1 1 1 0 0 2 2 0 8 16 

4.วิธีการหาข้อมูลทางการตลาด 1 1 2 1 0 0 2 2 1 10 20 
5.ข้อมูลทางการตลาดโดยการวจิัย 1 1 2 1 1 2 1 1 2 12 20 
6.การสร้างแบบสอบถามและ
การเก็บข้อมูลภาคสนาม 

1 1 1 1 1 2 2 2 1 12 32 

7.การประมวลผลข้อมูล 1 1 1 1 2 2 2 2 1 13 20 
8.การวิเคราะห์และแปล
ความหมาย 

1 1 2 3 2 2 2 2 0 15 20 

9.การนำเสนอผลการวิเคราะห์
และการรายงาน 

1 2 2 3 2 2 1 1 1 15 20 

รวม 9 10 13 12 8 10 16 16 6 100 180 
ประเมินผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดับรายวิชา / สามารถวิเคราะห์ปัญหา วางแผน และดำเนินการทำโครงงาน 
ด้านการตลาดได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 

  

รวมท้ังรายวิชา  180 
 
 
 
 
 
 
 
 



หน่วยการเรียนรู้ 
ชื่อวิชา โครงงานด้านการตลาด รหัสวิชา 30202-2024  ทฤษฎี- ชั่งโมง/สัปดาห์  ปฏิบัติ 12 ชั่วโมง/สัปดาห์      

จำนวน...4...หน่วยกิต 
 

หน่วย 
ที ่

หน่วยการเรียนรู้ 
เวลาเรียน (ชม.) 

ทฤษฎี ปฏิบัติ รวม 
1 ความรู้เบื้องต้นในการจัดทำโครงงาน - 16 16 
2 กระบวนการจัดทำโครงงาน - 16 16 
3 การเลือกหัวข้อโครงงาน - 16 16 
4 การเขียนโครงงาน - 20 20 
5 โครงงานสิ่งประดิษฐ์ - 20 20 
6 โครงงานการจัดทำธุรกิจและบริการ - 32 32 
7 โครงงานทดลองและวิจัย - 20 20 

8 การสรุปผลการดำเนินงานและการจัดทำรายงาน - 20 20 

9 การนำเสนอผลงาน - 20 20 

รวม 0 180 180 

 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

๑. นักเรียนทำกิจกรรมกลุ่ม 
 
การวัดผลประเมินผล/ระดับคะแนน 

รายละเอียดการวัดผล 
การจัดทำรายงานโครงงาน      .......20.....คะแนน 
นวัตกรรม/สิ่งประดิษฐ์       .......50.....คะแนน 
นำเสนอผลงาน        .......10.....คะแนน 
บูรณาการคุณธรรม จริยธรรม และคุณลักษณะอันพึงประสงค์   .......20 ....คะแนน 

รวม         .....100.....คะแนน 
 
 
 
 
 
 



ระดับคะแนน 
 คะแนน 80 - 100  ระดับผลการเรียนระดับ  4 
 คะแนน 75 – 79  ระดับผลการเรียนระดับ  3 
 คะแนน 65 - 69  ระดับผลการเรียนระดับ  2.5 
 คะแนน 60 – 64  ระดับผลการเรียนระดับ  2 
 คะแนน 55 – 59  ระดับผลการเรียนระดับ  1.5 
 คะแนน 50 – 54  ระดับผลการเรียนระดับ  1 
 คะแนน  0 – 49  ระดับผลการเรียนระดับ  0 
 
สื่อการเรียนการสอน/หนังสือเรียน/หนังสือประกอบ 
๑. หนังสือเรียนการขาย 
๒. หนังสือเรียนการตลาด 
๓. หนังสือเรียนโครงงาน 
 
แหล่งเรียนรู้เพิ่มเติม 
๑. สื่อสิ่งพิมพ์ สามารถสืบค้นได้ที่ห้องสมุดวิทยาลัยเทคนิคบ้านค่าย 
๒. อินเตอร์เน็ต 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 

 

 



 


